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АННОТАЦИЯ 
Предлагаемый обзор ориентирован, в первую очередь, на менеджеров, руководи-
телей по рекламе, маркетингу, отвечающих за планирование и реализацию реклам-
ной стратегии в компании, и в целом знакомых с теоретическими аспектами рек-
ламной деятельности. 

При планировании рекламной стратегии наиболее насущными являются вопросы 
изучения ситуации на рынке рекламы, выявления рекламных стратегий конкурен-
тов, определения уровня конкуренции среди рекламодателей, выбора рекламоно-
сителей, определения оптимального бюджета и др.  Одними из важных тактических 
вопросов обычно являются выбор подрядчика (рекламного агентства), прогнозиро-
вание и измерение эффективности рекламной кампании. Исходя из этого были 
сформулированы цели и задачи данного отчета.   

Целями данного обзора являются описание состояния рекламного рынка и его от-
дельных сегментов, с одной стороны, и формулирование полезных рекомендаций 
для специалистов по рекламе при проведении рекламных кампаний и прогнозиро-
вании их эффективности, с другой стороны. 

Задачами исследования являются: 
Описание текущего состояния и тенденций развития различных рекламных рынков  

Определение специфики размещения рекламы на различных рекламоносителях 

Описание основных исследований, позволяющих прогнозировать эффективность 
рекламных кампаний 

Описание профилей ведущих операторов рекламного рынка. 

Не являясь экскурсом в теорию рекламы, некоторые главы отчета содержат, одна-
ко, краткие вставки по вопросам теории.  Это сделано исключительно в целях одно-
значного понимания составителями и читателями отчета обсуждаемых вопросов. 

В данном обзоре описаны объемы и динамика развития рекламного рынка в целом, 
проанализированы основные факторы, влияющие на его развитие, и дана структура 
рекламного рынка.  Структура рекламного рынка рассмотрена с двух сторон.  С од-
ной стороны, показана доля объемов (в денежном выражении) различных рекламо-
носителей в общем объеме рекламного рынка.  С другой стороны, рассмотрена от-
раслевая структура рынка;  для этого проанализирован состав рекламодателей по 
различным медиа.  Кроме этого, рассмотрена специфика размещения рекламы на 
различных рекламоносителях.  При рассмотрении каждого вида рекламоносителя 
особое внимание уделяется вопросам прогнозирования эффективности рекламных 
кампаний.  Кратко перечислены основные факторы, влияющие на эффективность 
рекламной кампании;  более детально рассмотрены показатели эффективности, 
традиционно учитывающиеся при медиапланировании на различных рекламоноси-
телях. 

Отдельный раздел посвящен операторам рекламного рынка.  В этом разделе дает-
ся классификация рекламных агентств, приведены рейтинги агентств по биллингу и 
даны профили ведущих агентств, в том числе агентств с определенной специализа-
цией (напр., наружная реклама, реклама в метро и т.п.). Профили включают краткое 
описание компании, тип агентства по виду деятельности, имена руководителей и 
основные клиенты и типы услуг, оказываемых агентством данным клиентам. 
 
В заключение резюмированы основные положения данного отчета. 
 
Отчет дополнен Глоссарием, содержащим основные термины и аббревиатуры, ис-
пользуемые при планировании рекламных кампаний в различных СМИ. 

Основным методом исследования является анализ открытых источников – россий-
ских СМИ, официальных документов, опубликованных данных исследовательских 
агентств.  Этот метод сбора данных использовался, в основном, при описании объ-
емов и динамики развития различных рекламных рынков. 

При описании структуры рекламного рынка были использованы статистические 
данные TNS Gallup Media, Гильдии Издателей Периодической Печати, различных 
рекламных агентств и других организаций. 
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Для освещения ряда вопросов были проведены интервью с представителями ком-
паний-ведущих рекламодателей, рекламных и исследовательских агентств.  Этот 
метод использовался при выявлении специфики размещения рекламы на различ-
ных рекламоносителях, определении тенденций развития рекламного рынка. 

Ограничением данного отчета можно считать то, что объектом исследования явля-
лась исключительно ATL-реклама (прямая реклама в средствах ее распростране-
ния).  BTL-реклама, а также новые формы рекламы (напр., реклама на кассовых че-
ках, интерактивная реклама и т.п.) могут упоминаться, но не исследуются в данном 
отчете. 

Исследование проведено в ноябре-декабре 2005 года. 

Объем отчета – 171 стр. 

Отчет содержит 75 таблиц и  77 графиков и диаграмм. 

Язык отчета – русский. 

Copyright © РосБизнесКонсалтинг  
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ТЕКУЩЕЕ СОСТОЯНИЕ И ТЕНДЕНЦИИ РАЗВИТИЯ РЕКЛАМНОГО 
РЫНКА РОССИИ 

Объемы, динамика, основные факторы развития рекламного рынка 
По оценкам экспертов, общий объем рынка продвижения товаров и услуг в России 
по итогам 2004 года превысил $ 5 млрд., включая прямую рекламу в средствах ее 
распространения. 

Табл.  1. Оценка объемов рынка продвижения по итогам 2004 года 

Вид деятельности Расходы в 2004 году,  
$ млн. 

Доля, % 

Реклама в средствах ее распространения 3 855 75,3 
Креативные услуги 135 2,6 
Комиссия агентств за продакшен 9 0,2 
Медийная комиссия агентств  119 2,3 
BTL > 1 000 19,5 
Итого: 5 118 100,0 

Источники:  расчеты РосБизнесКонсалтинг (на основе данных АКАР1, журнала «Индустрия рекла-
мы»2) 

!  Далее в этом отчете речь идет исключительно о рынке рекламы в средствах 
ее распространения. 

 
Рекламный рынок в России развивается довольно динамично.  В период с 2000 по 
2004 годы темпы прироста рынка сохранялись на уровне не ниже 28%.   

Рис. 1. Объемы и динамика роста расходов на рекламу в 1997-2005 гг.  
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Источник: АКАР 

* 2005 год – прогнозная оценка АКАР (более подробно о прогнозах развития рынка на 2005 и после-
дующие годы – далее в этой главе обзора) 

 
«Восточно-европейским прорывом» называют текущую ситуацию на рекламном 
рынке «Финансовые известия», а Россию вместе с Румынией и Литвой – новыми 
«рекламными хищниками», уверенно занимающими позиции в десятке стран с са-
мыми высокими темпами роста расходов на рекламу. 

                                                      
1 Оценка объемов рекламы в СМИ дана Ассоциацией Коммуникационных Агентств России (АКАР).  Рынок BTL АКАР оценивает 
как «более 1 млрд. долл.» 
2 Объемы расходов за креативные услуги, а также комиссия агентств приводятся журналом «Индустрия рекламы» (№10, 2005) 
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Табл.  2. Топ-20 стран по темпам роста рекламных расходов   

Место в 
рейтинге 

Страна Изменение 
за год, % 

Расходы в 2004 году,  

$ млн. 

1 Румыния 43,2 192 
2 Индонезия 29,8 2 364 
3 Турция 26,6 901 
4 Венесуэла 23,9 1 078 
5 Литва 20,5 89 
6 Россия 20,3 3 300* 
7 Панама 19,3 182 
8 Болгария 17,0 1 741 
9 Таиланд 15,6 2 068 
10 Филиппины 15,0 638 
11 Китай 14,0 8 538 
12 Вьетнам 13,1 208 
13 Греция 12,5 2 324 
14 Польша 11,2 3 027 
15 Пакистан 11,0 156 
16 Аргентина 10,0 516 
17 Чили 10,0 607 
18 ЮАР 8,7 1 324 
19 Эстония 8,5 60 
20 Малайзия 8,3 1 032 

Источник:  по оценкам ZenithOptimedia 

* Приведенный рейтинг составлен компанией ZenithOptimedia на основе прогнозных 
оценок об объемах рекламных рынков Восточной Европы в 2004 году.  Согласно 
этому рейтингу Россия занимает 6-е место по темпам роста рынка.  Однако, по дан-
ным Ассоциации Коммуникационных Агентств России (АКАР), в 2004 году объем 
рекламы даже превысил прогнозируемый уровень и достиг 3 855 млн. долл., 
что означает 33%-ный рост по сравнению с 2003 годом. 

Если прогнозы ZenithOptimedia по другим странам близки к истинным, Россия по 
итогам 2004 года может занимать 2-е место по темпам развития рекламного рынка.  
По словам Игоря Янковского, президента Ассоциации коммуникационных агентств 
России, по суммарной величине бюджетов, израсходованных российскими рекла-
модателями в 2004 году, РФ вышла на 1-е место в Восточной Европе, на 7-е место 
– в Западной Европе, вошла в число 15 стран-лидеров мирового рекламного рынка. 
По данным исследования, проведенного Всемирным центром исследования рекламы (World 
Advertising Research Center), в 2004 году общий объем рекламного рынка составил:   

в США   – 160,1 млрд. долл. 

в Японии   – 37,2 млрд. долл. 

в Великобритании  – 26,2 млрд. долл. 

в Германии   – 21,8 млрд. долл. 

во Франции   – 13,3 млрд. долл. 

Общий объем рекламного рынка Европы достиг 74,2 млрд. долл.  Темпы роста рынка рек-
ламы в развитых странах гораздо ниже, чем в России.  В США – мирового лидера в этой 
области – в 2004 году рост составил 9,8% по сравнению с 2003 годом.  Тем не менее, пока 
рынок рекламы в США по объемам превышает российский больше, чем в 41 раз – 160,1 
млрд. против 3,85 млрд. долл. 

«Рост рекламных рынков сейчас наблюдается во всем мире, но в странах, демонст-
рирующих наиболее высокие темпы роста, – так называемых БРИК (Бразилия, Рос-
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сия, Индия, Китай) этот рост рекордный», – говорит в интервью3 вице-президент 
Гильдии издателей периодической печати (ГИПП) и член правления Всемирной га-
зетной ассоциации Евгений Абов.  Правда, отмечает эксперт, если учитывать не 
общий объем рынка рекламы, а объем рекламы на душу населения, то Россия ока-
жется на одном из последних мест среди стран с развитым рекламным рынком. 

Табл.  3. Объем расходов на рекламу на душу населения по итогам 2004 года 

Страна Объем рекламы  

на душу населения, $ 

Россия 27 
США 541 
Великобритания 430 
Франция 219 
Германия 264 
Япония 292 
Болгария  233 
Китай 7 
Греция 218 
Польша 78 
Румыния 9 

Источник: по оценке РБК 

По сравнению с высокоразвитыми странами, российский рекламный рынок далек от 
насыщения и еще только набирает обороты.  Доля рекламного рынка в ВВП России 
составляет примерно 0,7-0,8%, тогда как его мировая норма – 1% от ВВП и более. 

Табл.  4. Доля объемов рынка рекламы в ВВП в различных странах 

Год Место Страна 

2002 2003 2004 2005 2006 
1 Венгрия 1,9 2,1 2,2 2,4 2,6 
2 Панама 1,5 1,7 1,8 1,9 2,0 
3 Греция 1,5 1,5 1,5 1,5 1,5 
4 Чехия 1,4 1,5 1,5 1,5 1,5 
5 Польша 1,3 1,4 1,4 1,4 1,3 
6 США 1,4 1,4 1,4 1,4 1,4 
7 Новая Зеландия 1,2 1,3 1,4 1,4 1,4 
8 Таиланд 1,3 1,3 1,4 1,6 1,8 
9 Колумбия 1,3 1,3 1,3 1,3 1,4 
10 Латвия 0,8 0,7 0,8 0,7 0,7 
11 Россия 0,6 0,6 0,7 0,8 0,8 
12 Литва 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 
Источник:  аналитический центр «Видео-Интернешнл»4 

 

Структура рекламного рынка 
В структуре рынка по каналам распространения рекламы доминирует телевидение 
с долей 44,1%.  

                                                      
3 По материалам Газеты.Ру 
4 озвучены в презентации В. П. Коломиеца на конференции «Потенциал и тенденции развития региональных рекламных рынков 
2005», проведенной Российской Ассоциацией «Рекламная федерация в регионах» в Москве 7-8 апреля 2005 года 
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Рис. 2. Структура рекламного рынка России по итогам 2004 года по типам 
рекламоносителей 
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Источник: АКАР 

Растет объем региональной рекламы. По данным АКАР, доля этого сегмента посто-
янно увеличивается и по итогам 2004 года достигла 28% от всего рынка.  Кроме 
этого, следует отметить, что темп роста регионального (включая московский регио-
нальный) рекламного рынка несколько превышает рост рынка рекламы в Москве. 

Табл.  5. Территориальная структура рынка рекламы в 2002-2004 гг. 

Год Регион Расходы,  

$ млн.  

Доля, 
% 

Прирост, 
% 

Москва 1 630 74 - 
2002 

Регионы 580 26 - 

Москва 2 100 73 29 
2003 

Регионы 790 27 36 

Москва 2 785 72 33 
2004 

Регионы 1 070 28 35 

Источник:  АКАР, расчеты РосБизнесКонсалтинг 

«Активность рекламодателей на региональном рынке оказалась выше, чем ожидалось.  
Вероятно, это связано с тем, что цены на рекламные носители в регионах воспринима-
ются рекламодателями как доступные», – считает Владимир Ничипорук, гендиректор 
«Видео Интернешнл Тренд» (размещение рекламы в регионах). 

Крупнейшим региональным рекламным центром, по данным АКАР, является Санкт-
Петербург, рекламный рынок которого превысил $ 200 млн.  Далее идут Екатерин-
бург, Новосибирск, Самара, Красноярск и т.д.  Суммарный объем рекламных рын-
ков городов-миллионников (без Москвы и Санкт-Петербурга) по итогам 2004 года 
составил более $ 300 млн., 20 городов-полумиллионников (население от 500 тыс. 
до 1 млн. человек) – $ 210 млн.   
 
В 2005 году динамичный рост рынка рекламы продолжился.  По прогнозам Экс-
пертного совета АКАР, в 2005 году рекламный рынок приблизится к $ 5 млрд.  По 
итогам первых трех кварталов 2005 года рост рынка составил примерно 26% (дан-
ные АКАР) и достиг $ 3 180-3 280 млрд. 

Темпами выше среднерычного растут новые виды рекламы, включая Интернет и 
прочие носители.  Достаточно динамично по-прежнему развивается сегмент «тра-
диционной» рекламы, в частности телерекламы и рекламы на радио. 

В денежном выражении по итогам 
2004 года расходы рекламодате-
лей на каналы распространения 
составили: 
− телереклама – $ 1 700 млн.  
− пресса – $ 1 200 млн. 
− радио – $ 200 млн. 
− наружная реклама – $ 710 млн. 
− прочее – $ 45 млн. 
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Табл.  6. Объем медиа рекламного рынка России за 9 месяцев 2005 года 

Каналы распространения 
рекламы 

Объем, $ млн. Прирост, 
% 

Телевидение 1 450 – 1 500 33 
Радио 170 – 180 28 
Печатные СМИ, в т.ч. 940 – 970 14 
Газеты 210 – 220 23 
Журналы 405 – 415 25 
Рекламные издания 325 – 335 -2 
Наружная реклама 570 – 580 26 
Прочие носители, в т.ч. 50 55 
Интернет 35 65 
Итого: 3 180 – 3 280 26 

Источник:  Экспертный совет АКАР 

Структура рекламного рынка незначительно, но меняется год от года.  Увеличива-
ется доля телерекламы, рекламы на радио и на «прочих носителях», что неудиви-
тельно, так как темпы роста этих видов рекламы превышают среднерыночные тем-
пы развития рекламного рынка в целом. 

Рис. 3. Изменение структуры рынка рекламы по каналам распространения 
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Источник: расчеты РосБизнесКонсалтинг 

* структура рынка за 2005 год дана по результатам за 9 месяцев 
 

Факторы роста российского рынка рекламы 
На рост рекламного рынка России влияют несколько факторов. 

Медиаинфляция. По мнению вице-президента Ассоциации Коммуникационных 
Агентств России, Владимира Евстафьева, медиаинфляция – это основная причина 
роста рекламной индустрии.   
Владимир Евстафьев в интервью газете «Ведомости»:  «[Продавец рекламного време-
ни на ТВ] «Видео Интернешнл» регулярно повышает цены, а вслед за увеличением расце-
нок на телерекламу растут цены и в других медиа – в СМИ, на радио, в Интернете, ведь 
до сих пор цены в этих сегментах в два-три раза ниже среднеевропейских. Единственный 
сегмент, который растет экстенсивно, – это «наружка»: цены в нем уже достигли сред-
неевропейского уровня».  

Рекламное пространство на основном медианосителе – телевидении – ограничено;  
спрос на ТВ-рекламу опережает предложение, что неизбежно ведет к повышению 
расценок на рекламу. 
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Рис. 4. Индекс роста цен на различные медианосители5 
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Источник: экспертные оценки 

Следует отметить, что рост стоимости размещения рекламы опережает рост разви-
тия самих каналов распространения (тиражей, аудиторий и т.п.), что отражается на 
увеличении стоимости контактов с целевой аудиторией. 

Табл.  7. Рост CPT* в 2004 году по сравнению с 2001 годом  

Рекламоноситель Рост СРТ, %,  
2004 г. к 2001 г. 

Телевидение 153 
Пресса (развлекательные 
издания) 

-5 

Пресса (информационные 
издания) 

66 

Радио 70 
Наружная реклама 67 
Интернет 70 

Источник: РА Optimum Media OMD 

* СРТ – стоимость 1 000 контактов (см. также в Глоссарии) 
 
Изменение законодательства. Рост рынка наружной рекламы (на этот сегмент 
приходится примерно 18% всех расходов на рекламу по итогам 9 месяцев 2005 го-
да) обусловлен новой системой налогообложения – рекламные компании переста-
ли платить НДС и перешли на ЕНВД (налог, составляющий 15% от базовой доход-
ности – подробнее в разделе «Наружная реклама»).  Это подняло цены примерно 
на 20%. 
Андрей Березкин, генеральный директор исследовательской компании «ЭСПАР-
Аналитик», в интервью газете «Ведомости»:  «В Москве за последний год рекламные 
площади увеличились на 10,7%, а в Петербурге – на 17,4%. А в регионах наблюдается 
классический экстенсивный рост рынка, он будет продолжаться еще минимум два-три 
года».    

Рост числа рекламных площадей. Росту рекламного рынка, в частности наружной 
рекламы, способствовало увеличение количества рекламных поверхностей, в том 
числе, на таких развитых рынках, как Москва и Санкт-Петербург. 

                                                      
5 По материалам статьи «Российский рекламный рынок в 2004 году», опубликованной на www.marketing.spb.ru; авторы: Крылов 
Андрей, зам. Генерального директора по маркетингу РГК Оскар, и Зуенкова Ольга, Senior Media planner РА Media Vest 
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Развитие рекламного рынка в регионах. О темпах роста регионального реклам-
ного рынка говорилось ранее в этом отчете:  прирост регионального рынка рекламы 
по итогам 2004 года составил 35%, что даже несколько выше среднерыночных тем-
пов. Национальные рекламодатели все активнее используют возможности локаль-
ных рекламоносителей, обеспечивающих более точный таргетинг и позволяющих 
учитывать местную специфику целевой аудитории.  По мнению экспертов, также 
усиливается рекламная активность и местных региональных рекламодателей. 

Благоприятная социально-экономическая ситуация. Не влияя непосредственно 
на рост расходов на рекламу, стабильная социально-экономическая ситуация в 
стране создает благоприятный фон для ведения бизнеса компаний-
рекламодателей, увеличивающих инвестиции в развитие, в том числе рекламные, 
повышается покупательская способность активного населения (потребителей). 

Увеличение объемов рынка FMCG. Рост рынка FMCG (производители которых 
являются наиболее активными рекламодателями – см. таблицу ниже), появление 
новых брендов и продуктов, отражается и на росте объемов рынка рекламы.  В ус-
ловия усиливающейся конкуренции производители ведут борьбу за долю рынка 
старых марок, выводят новые – это требует значительных инвестиций в продвиже-
ние. 
Георгий Соустин, менеджер по связям с общественностью компании Procter & Gam-
ble, в интервью газете «Ведомости»: «Мы увеличиваем рекламный бюджет пропорцио-
нально увеличению продаж нашей продукции.  Кроме того, когда у нас появляются новые 
продукты, они тоже нуждаются в дополнительной маркетинговой поддержке». 

Кроме этого, на российский рынок приходят и новые западные игроки, в классиче-
ском маркетинге которых, по словам В. Евстафьева, рекламе отводится ведущая 
роль. 

Табл.  8. Топ 10 товарных категорий – крупнейших рекламодателей по итогам 
2004 года 

Место по затратам 
на рекламу 

Товарная категория 

1 Пиво 
2 Прохладительные напитки 
3 Моющие и чистящие средства 
4 Косвенная реклама 
5 Услуги сотовой связи 
6 Молочные продукты 
7 Промоушен-акции 
8 Средства по уходу за волосами 
9 Шоколадные изделия 
10 Жевательная резинка 

Источник:  TNS Gallup Media 
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