Мои правки и предложения по диплому 8 декабря 2013 г.
1. 

Маркетинг – работа с потребителем

Реклама – с рекламным носителем

PR – работа с общественным мнением

Треугольник преимуществ?

Удобная упаковка

Вкуснее

Полезнее?

Гигиенично

Удобно

2. Потребитель и покупатель зачастую не одно и тоже лицо. Поэтому при рекламе необходимо учитывать, что мотивация покупки у матери подростка совсем другая, чем у самого подростка. Натуральность для матери – не последний фактор + салфетка и бомба!
3. Какие цели мы перед собой ставим? Узнаваемость через …. месяцев … процентов?

Объем продаж … млн. упаковок? 

4. Письменно прописать кто наши конкуренты. Какие наши преимущества, по какой цене мы будем продавать?

5. Не прописано четко, какие мероприятия мы будем делать в рамках стимулирования сбыта

6. Считаю важным работу с крупными оптовыми компаниями. Давать удобные условия выкупа, рассрочка, хороший сейл на крупный опт. Чем больше у нас оптовик заберет по хорошей цене, тем лучше. Оптовику все равно нужно будет освобождать склады и обеспечивать оборот, таким образом они будут таким же рекламным и сбытовым  инструментом.

7. Я бы еще добавила реклама на экранах ТВ панелей внутри магазинов, например в Седьмом континенте такие на кассах есть.

8. Реклама на продуктовых телегах в супермаркетах, например в Ашанах
9. Маршрут ТВ

10. Раскрасить наши машины, которые будут развозить товар. Это тоже реклама, притом передвижная

11. Ничего не сказано о регионе и местах где продаем. С чего начинаем, куда даль двигаемся.
12. Сделать рекламный ролик с Хлобыстиным

13. Предлагать оптовикам и в супермаркетах наши пакеты. Это ходячая уличная реклама 

14. BTL на массовых мероприятиях. 9 мая, День города

15. Футболки сприкольными надписями:

- Кто сказал, что упаковка ничто?

- Раскроюсь, как могу

- От сессии до сессии живут студенты весело

- Скорее бы лето!

- Возьми меня с собой

- Только для друзей

16. Никак не задействовано радио, хотя там много студентов и школьников

17. Не прописано в этапах создание сайта, мы же на него будем тратить деньги 

18. Вовлечение звезд? Дима Билан, Звери и т.д. Надо посмотреть рейтинг по России
19. По ТВ не задействованы каналы Ю и Дисней, хотя это наша целевая аудитория молодые девушки (чаще покупают) и школьники. Также я бы взяла КВН и такого рода передачи.

MTV  и муз-тв разве не закрыли?
20. Мы говорим, что половину останавливает в принглс цена, какая она у нас. Мы должны увеличивать ценность продукта для потребителя

21. С Лены расценки по кинотеатрам
22. Реклама в метро кольцевая линия + переходы. 

23. Карта с вузами???? Где?

24.  Раздел реклама в инете и реклама в соц. сетях не одинаковые

25. Сделать в словах описание продукта и рынка

26. Добавить сайты по скачиванию музыки типа Зайцев нет, файлы по скачиванию рефератов, дипломов и т.д. Авито?

27. Ведение групп в соц. сетях. Instagram  и т.д
28. Соц. ответственность компании:

- Спортивные мероприятия среди школьников 

- Конкурс дизайна. Анализ профессий кем хотят стать подростки и студенты – ориентир

- Например. В августе 5 рублей от каждой купленной пачке чипсов … поудут на развитие детского и юношеского спорта. Лояльность мам
- Свой благотворительный фонд – снижение налоговой базы

- Поколение NEXT 
29. Акции:

- Приложи свое фото с пачкой … чипсов и пришли коды

- Расскажи прикольную историю про летние каникулы + коды, наклейки

30. Найти свежую статистику интернет проектов. Рейтинг популярности общий и молодежный

31. Указывать рекомендуемую цену, тогда на нашем качестве не будут наживаться
