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Введение
Поведение прогнозных исследований в области изучения конъюнктуры основных рынков российского экспорта   является очень актуальным, т. к. это позволяет определить основные тенденции развития экономики страны на будущий период и оценить эффективность текущего производства. Вступление в ВТО принесет России колоссальные выгоды. Действительно, в явном выигрыше, например, оказываются производители алюминия и стали. У них расширяются возможности отстаивать свои интересы на внешнем рынке и бороться с протекционизмом других стран. Нефтегазовой же отрасли по большому счету ВТО безразлично. Выход на зарубежные рынки энергоносителей и без того свободен. А какие-то косвенные последствия, которые могут возникнуть, скорее благоприятны, чем имеют негативный оттенок.

Начало 2005 года ознаменовалось публикациями в прессе различных экономических прогнозов. При этом эксперты, довольно критически оценивая итоги 2004-го, особого оптимизма в год наступивший также не демонстрируют. В самом деле, по ряду важнейших макроэкономических параметров итоги 2004 г. оказались заметно хуже прогнозных значений. Показатели роста ВВП обеспечивались, в основном, беспрецедентно высокими мировыми ценами на нефть и другие сырьевые товары. В прошедшем году четко обозначилось снижение темпов прироста основных качественных показателей экономики, производительности труда. Есть все основания ждать усугубления данной тенденции, со всеми вытекающими последствиями. Рост ВВП в 2005 г., по разным оценкам, замедлится до 5,0–5,5%. Во многом это объясняется прохождением пика нефтяных цен и снижением их среднегодового уровня с 35 до 32–33 долл. за баррель. Сильнейший рост цен на топливо, продовольствие и черные металлы, имевший место во втором полугодии 2004 г., не оставляет надежд на сохранение инфляции в обозначенных Центральным Банком рамках – 7,5–8,5%. В 2005 г. рост цен, предположительно, составит не менее 10%.

Много разговоров о грядущих поглощениях и слияниях. Основным процессом наступившего года станет масштабное перераспределение собственности, начало которому было положено с так называемом “разгромом” “ЮКОСа”. Наблюдаемая в последние годы смена элит неизбежно влечет за собой новый передел собственности. Как считают некоторые эксперты либерального толка, “на смену частно-олигархической системе образца середины 90-х годов приходит новая, государственно-бюрократическая олигархия”. Опасность данной системы, по их мнению, заключается в несопоставимо низком уровне эффективности и ответственности чиновников-бизнесменов.

В то же время некоторые аналитики полагают, что, по сути, происходит реприватизация нефтяной отрасли на базе “Газпрома” и “Роснефти”, которая, по их мнению, будет нарастать. Возможно образование на базе “Газпрома” многоотраслевой компании, работающей не только в нефтегазовом секторе, но и в других отраслях энергетики – например, в электроэнергетике. “Газпром” может, купив энергопредприятия, предоставить им льготные условия поставки газа и постепенно добиться контроля над значительной долей рынка поставки электроэнергии.

Немало прогнозов относительно того, как будут строиться взаимоотношения между властью и бизнесом. Некоторые аналитики считают, что противостояние власти бизнесу продолжится. Многие ждут развертывания национального диалога между государством и бизнесом на предмет выработки новой конвенции взаимоотношений. Другие обозреватели полагают, что бизнес ждет не столько принятия новых законов, сколько кардинального изменения практики исполнения существующего законодательства, повышения ответственности органов государственной власти за грубое нарушение этого законодательства. 

 I ГЛАВА
МЕТОДЫ ИССЛЕДОВАНИЯ РЫНКА И ОПРЕДЕЛЕНИЯ ЕГО КОНЪЮНКТУРЫ
1.1 Оценка конъюнктуры рынка

Общая цель рыночных исследований состоит в определении условий, при которых обеспечивается наиболее полное удовлетворение спроса населения в товарах данного вида и создаются предпосылки для эффективного сбыта произведенной продукции. В соответствии с этим первоочередной задачей изучения рынка является анализ текущего соотношения спроса и предложения на данную продукцию, т.е. конъюнктуры рынка. Конъюнктура рынка — это совокупность условий, при которых в данный момент протекает деятельность на рынке. Она характеризуется определенным соотношением спроса и предложения на товары данного вида, а также уровнем и соотношением цен.

Рассматриваются три уровня исследования конъюнктуры рынка: общеэкономический, отраслевой и товарный.

В связи с тем, что изучение конъюнктуры связано с текущим состоянием рынка, программа исследований должна быть ориентирована прежде всего на обоснование коммерческих решений, принимаемых на уровне предприятия, когда в основном ведутся

исследования конъюнктуры конкретных товарных рынков. Однако при этом учитывается состояние общеэкономических и отраслевых условий реализации.

Основная цель изучения конъюнктуры товарного рынка — установить, в какой мере деятельность промышленности и торговли влияет на состояние рынка, на его развитие в ближайшем будущем и какие меры следует принять, чтобы полнее удовлетворить спрос населения на товары, более рационально использовать имеющиеся у производственного предприятия возможности. Результаты изучения конъюнктуры предназначены для принятия оперативных решений по управлению производством и сбытом товаров.

Комплексный подход к изучению конъюнктуры рынка предполагает: использование различных взаимодополняющих источников информации; сочетание ретроспективного анализа с прогнозом показателей, характеризующих конъюнктуру рынка; применение совокупности различных методов анализа и прогнозирования.

Сбор информации — важнейший этап изучения конъюнктуры рынка. Не существует единого источника информации о конъюнктуре, который содержал бы все сведения об изучаемых процессах. При исследовании используются различные виды информации, полученные из различных источников. Различают информацию: общую, коммерческую, специальную.

Общая информация включает данные, характеризующие рыночную ситуацию в целом, в увязке с развитием отрасли или данного производства. Источниками ее получения являются данные государственной и отраслевой статистики, официальные формы учета и отчетности.

Коммерческая информация — это данные, извлекаемые из деловой документации предприятия по вопросам сбыта вырабатываемой продукции и получаемые от партнеров в порядке информационного обмена. К ним относятся: заявки и заказы торговых организаций; материалы служб изучения рынка предприятий, организаций и учреждений торговли (материалы о движении товаров в оптовых и розничных организациях, конъюнктурные обзоры, предложения по текущей замене ассортимента и т.п.).

Специальная информация представляет данные, полученные в результате специальных мероприятий по изучению рынка (опросов населения, покупателей, специалистов торговли и промышленности, экспертов; выставок-продаж, конъюнктурных совещаний), а также материалы научно-исследовательских организаций.

Специальная информация имеет особую ценность, поскольку содержит сведения, которые нельзя получить другим путем. Поэтому при изучении конъюнктуры рынка особое внимание следует уделять получению обширной специальной информации.

Для обеспечения наблюдения за товарным рынком или рынком сбыта предприятия (объединения) могут создавать собственные источники информации в виде: магазинов-опорных пунктов (базовых); сети торговых посредников; специализированных потребительских панелей.

Сеть магазинов-опорных пунктов создается предприятием для ведения наблюдения за развитием спроса населения в зоне сбыта (прямой маркетинг). Эта сеть формируется из числа фирменных магазинов торговли, осуществляющих продажу данных товаров в зоне сбыта и согласившихся на договорных началах наблюдать за развитием спроса.

Сеть торговых посредников организуется службой изучения рынка предприятия для осуществления наблюдения за развитием спроса оптовых покупателей и складывающейся конъюнктурой на рынке соответствующего товара. В качестве торговых посредников целесообразно отбирать оптовые фирмы и торговые предприятия.

Потребительская панель организуется службой изучения рынка предприятия как выборочная совокупность потребителей (семей), подвергаемых повторяющимся исследованиям. Панельные исследования позволяют установить тенденции в изменении потребления и потребительских оценок в результате сравнения результатов опроса. Панель формируется по правилам, обеспечивающим представительность ее состава по ряду ключевых признаков, таких, например, как место жительства, пол, возраст, уровень личных доходов.

Изучение конъюнктуры товарного рынка базируется на анализе показателей, характеризующих производство и поставку товаров этой группы, объем и структуру розничной продажи, товарных запасов на складах предприятия, в оптовой и розничной торговле. Поэтому главная цель информационного обеспечения исследований конъюнктуры рынка — создание системы показателей, позволяющих получить количественную и качественную характеристики основных закономерностей и особенностей развития спроса населения и товарного предложения, выявить факторы формирования рыночной конъюнктуры. К таким показателям относятся:

- производство товаров в ассортименте; обновление товарного ассортимента;

- обеспеченность материалами, сырьем, производственными мощностями; запасы товаров в ассортименте (в том числе на предприятии, в торговых организациях);

- забраковка товаров и рекламации (перечень товаров ограниченного и повышенного спроса);

- продажа товаров в ассортименте (в том числе оптовая, розничная, фирменная);

- изменение доли рынка, занимаемого предприятием; изменение доли рынка, занимаемого конкурентами; выполнение заявок на поставку товаров; изменение в спросе потребителей; величина неудовлетворенного спроса в развернутом ассортименте;

- динамика цен;

- продажа товаров по сниженным ценам (в том числе уценка, сезонная распродажа и др.).

Служба изучения рынка предприятия анализирует данные о динамике производства товара в сопоставлении с заявками и заказами оптовых покупателей, анализирует сведения о движении товаров в розничной торговой сети.

Анализ этих данных позволяет сделать достаточно надежные выводы о тенденциях развития спроса на исследуемый товар. Сопоставляя динамику поступления, продажи и запасов по отдельным позициям ассортимента товаров рассматриваемой группы и долю каждой из них в поступлении, продаже и запасах, можно определить, во-первых, сдвиги в микроструктуре спроса, во-вторых, степень соответствия ассортимента товаров потребностям рынка.

При изучении конъюнктуры товарного рынка ставится задача не только определения состояния рынка на тот или иной момент, но и предсказания вероятного характера дальнейшего его развития по крайней мере на один-два квартала, но не более чем на полтора года. Результаты анализа прогнозируемых показателей конъюнктуры рынка в сочетании с отчетными и плановыми данными дают возможность заблаговременно выработать меры, направленные на развитие позитивных процессов, устранение имеющихся и предотвращение возможных диспропорций.

По своему характеру прогноз показателей конъюнктуры является краткосрочным прогнозом. Специфика его заключается в том, что, с одной стороны, точность краткосрочных прогнозов повышается по сравнению со средне- и долгосрочными за счет более полной и достоверной информации о факторах и степени их влияния, а с другой стороны — более высокая вариация квартальных показателей по сравнению с годовыми снижает эту точность.

При исчислении ожидаемых показателей конъюнктуры не ставится задача предопределить на перспективу количественные значения факторов (размеры доходов, уровень цен и т.д.). Имеется в виду, что сложившиеся к моменту прогноза условия и тенденции в прогнозируемом периоде существенно не изменятся. Следовательно, требуется определить возможные результаты действия уже известных факторов, условий, тенденций и дать, по возможности, точную количественную оценку этих результатов, которые проявляются в изменении объема и структуры продажи и запасов товаров.

Учитывая особенности прогноза показателей конъюнктуры, наиболее целесообразным является  применение  экономико-статистических  методов  анализа  и  моделей прогнозирования (индексный, графический, метод группировок), которые предусматривают определение структурных показателей путем обработки и изучения динамических рядов. На основе анализа динамических рядов устанавливается тенденция развития и распространяется на ближайшую перспективу с учетом сложившихся закономерностей в развитии ресурсов товаров, покупательных фондов населения.

Расчеты вероятных значений показателей конъюнктуры носят многовариантный характер. Это определяется следующими обстоятельствами:

- любая расчетная величина носит вероятностный характер, не может быть дана однозначно и должна находиться в определенном интервале значений; один и тот же показатель может быть рассчитан с использованием различных методов, позволяющих получить различные итоговые данные;

- расчеты могут, а в ряде случаев и должны, осуществляться с учетом различных условий и разных количественных значений факторов.

Результаты исследований конъюнктуры рынка могут быть представлены в виде различных аналитических документов.

1. Сводный обзор, или доклад. Это основной документ с обобщающими показателями рынка товаров народного потребления. Анализируются динамика общеэкономических и отраслевых показателей, особые условия конъюнктуры. Проводится ретроспектива и дается прогноз показателей конъюнктуры, освещаются наиболее характерные тенденции, выявляются взаимосвязи конъюнктуры отдельных товарных рынков.

2. Тематический (проблемный или товарный) обзор конъюнктуры. Документы, отражающие специфику конкретной ситуации или отдельного товарного рынка. Выявляются наиболее актуальные проблемы, типичные для ряда товаров, либо проблема конкретного товарного рынка.

3. Оперативная  (сигнальная) , конъюнктурная информация.  Это  документ, содержащий оперативную информацию, которая является своего рода «сигналом» об отдельных процессах конъюнктуры рынка. Основными источниками оперативной информации являются данные торговых корреспондентов, опросов населения, экспертные оценки специалистов.

В качестве примера приведем схему конъюнктурного обзора рынка сбыта товаров. Конъюнктурный обзор состоит из следующих разделов.

Раздел 1. Оценка конъюнктуры рынка в текущем периоде

Такая оценка осуществляется исходя из анализа информации о производстве, поставке, продаже и запасах товаров (конкретного предприятия), ритмичности поставок;

результатах специальных наблюдений; данных о работе по обновлению продукции;

повышении качества товаров и др.

Раздел 2. Прогноз основных показателей рынка
Освещаются основные направления развития конъюнктуры рынка на предстоящие один-два квартала. В данном разделе отражаются основные тенденции развития конъюнктуры рынка в прогнозируемом периоде:

- каких товаров будет недостаточно на рынке и какие могут оказаться в избытке;

- какие изменения могут произойти в продаже и товарных запасах; какие затруднения могут возникнуть с выполнением договорных обязательств под воздействием складывающейся конъюнктуры?

Прогноз возможных соотношений товарного предложения и потребностей рынка в товарах в предстоящих двух кварталах основан на балансовой увязке ожидаемого производства (поставки), прогноза потребности в товарах и необходимого уровня товарных запасов.

Раздел 3. Предложения и рекомендации
Этот раздел отражает результаты проведенного анализа и содержит следующее.

1. Перечень мер, которые необходимо принять для нормализации рынка сбыта (совершенствование графиков поставок, предложения по прямым связям, изменение зон сбыта, реклама, техническое обслуживание и т.д.).

2. Перечень товаров, выпуск которых необходимо сократить.

3. Перечень товаров, выпуск которых следует увеличить.

4. Перечень товаров, рекомендуемых к снятию с производства.

Конъюнктурные исследования проводятся в рамках маркетинговой деятельности предприятия. Для их регулярного осуществления необходимо иметь соответствующих квалифицированных специалистов. К исследованиям могут привлекаться и специализированные исследовательские организации.

1. 2. Определение емкости рынка

Определение емкости рынка является главной задачей рыночного исследования. Под емкостью товарного рынка понимается возможный объем реализации товара (конкретных изделий предприятия) при данном уровне и соотношении различных цен. Емкость рынка характеризуется размерами спроса населения и величиной товарного предложения. В каждый момент времени рынок имеет количественную и качественную определенность, т.е. его объем выражается в стоимостных и натуральных показателях продаваемых, а следовательно, и покупаемых товаров.

Для определения емкости национальных товарных рынков при подготовке и проведении экспертных операций применяется понятие «видимого» потребления товаров, т.е. собственное производство товара в стране за вычетом экспорта и с добавлением импорта аналогичных товаров.

Следует различать два уровня емкости рынка: потенциальный и реальный. Потенциальный уровень определяется личными и общественными потребностями и отражает адекватный им объем реализации товаров. В маркетинге используется также термин «потенциал рынка». Реально складывающаяся емкость рынка может и не соответствовать его потенциальной емкости. Расчет емкости рынка должен носить пространственно-временную определенность.

Емкость рынка формируется под влиянием множества факторов, каждый из которых может в определенных ситуациях как стимулировать рынок, так и сдерживать его развитие, ограничивая его емкость. Всю совокупность факторов можно разделить на две группы:

общего и специфического характера.

Общими являются социально-экономические факторы, определяющие емкость рынка любого товара: объем и структура товарного предложения, в том числе по предприятиям-

изготовителям; ассортимент и качество выпускаемых изделий; размеры импорта по данному товару или группе; достигнутый уровень жизни и потребностей населения;

покупательная способность населения, уровень и соотношение цен на товары; численность населения; его социальный и половозрастной состав; степень насыщенности рынка; состояние сбытовой, торговой и сервисной сетей; географическое расположение рынка.

В настоящее время состояние рынка подвержено значительному влиянию таких процессов, как обособление территории и введение новых денежных единиц, образование коммерческих структур, инфляция, введение новых таможенных ограничений и т.д.

Специфические факторы определяют развитие рынков отдельных товаров, причем каждый рынок может иметь характерные только для него факторы. В этом случае специфический фактор по степени влияния может оказаться определяющим для формирования и развития спроса и предложения по конкретному товару. К числу специфических факторов относятся:

- размер и состав гардероба, природно-климатические условия, изменения моды, национально-бытовые традиции (для рынков тканей, одежды и обуви);

- достигнутый уровень обеспеченности, сроки физического и морального износа, рост жилищного строительства, развитие прокатной сети, рационализация быта, рост цен на энергоносители (для товаров длительного использования).

Совокупность факторов, определяющих развитие спроса и предложения на отдельных товарных рынках, находится в сложной диалектической взаимосвязи. Изменение действия одних факторов вызывает изменение действия других. Особенностью одних факторов является то, что они вызывают изменения как общей емкости, так и структуры рынка, а других — то, что они, не изменяя общей емкости рынка, вызывают его структурные изменения. В процессе исследования рынка необходимо объяснить механизм действия системы факторов и измерить совокупные результаты их влияния на объем и структуру спроса и предложения на том или ином товарном рынке.

Выявление причинно-следственных связей на исследуемом рынке проводится на основе систематизации и анализа данных. Систематизация данных заключается в построении грушшровочных и аналитических таблиц, динамических рядов анализируемых показателей, графиков, диаграмм и т.п. Это — подготовительная стадия анализа информации для ее количественной и качественной оценки.

Обработка и анализ данных осуществляются с использованием известных и описанных в учебных пособиях по статистике методов, а именно: группировки, индексного и графического методов, построения и анализа динамических рядов. Причинно-следственные связи и зависимости устанавливаются в результате корреляционно-регрессионного анализа динамических рядов.

В  конечном  итоге  описание  причинно-следственных  связей,  вызванных взаимодействием различных факторов, позволит построить модель развития рынка и определить его емкость. Построению такой модели должно предшествовать уточнение рабочей гипотезы, которая первоначально формулируется на начальном этапе работ наряду с определением целей и задач исследования. Углубленный анализ источников информации может существенно изменить начальные представления о перспективах развития рынка. Уточненная гипотеза представляет собой форму постановки экономической задачи, исходя из которой разрабатываются модель развития рынка и аппарат прогнозирования.

Модель развития рынка представляет собой условное отображение реальной действительности и схематически выражает внутреннюю структуру и причинные связи данного рынка. Она позволяет при помощи системы показателей в упрощенном виде охарактеризовать качественное своеобразие развития всех основных элементов рынка на современном этапе и на заданном отрезке времени в будущем.

Формализованная модель развития рынка представляет систему уравнений, охватывающую его основные показатели. Для каждого рынка система может иметь различное число уравнений и постоянных, однако в любом случае она должна включать в себя уравнение спроса и предложения.

При построении модели развития рынка возникает ряд вопросов методического характера, которые необходимо отметить.

Во-первых, следует иметь в виду, что определение перспектив развития конкретного рынка не может осуществляться изолированно от других социально-экономических прогнозов (демографических, региональных и т.д.), от аналогичных расчетов по взаимодополняемым и взаимозаменяемым товарам. Учет этих факторов обеспечивается, как правило, заданием различного рода ограничений в разрабатываемой модели.

Во-вторых, учет влияния на развитие товарного рынка большого числа факторов, тенденции развития которых в будущем могут существенно измениться, определяет необходимость построения нескольких вариантов моделей развития рынка и нахождения оптимального варианта из нескольких.

Третьим существенным моментом, составляющим проблематику построения модели развития рынка, является определение степени агрегации товарных групп. Надо четко представлять, на каком уровне следует строить прогноз емкости товарного рынка, — в целом по товарной группе, по видам, типам, моделям.

Все эти моменты в значительной степени зависят от периода прогноза. Различают несколько видов прогнозирования: конъюнктурное (3-6 месяцев), краткосрочное (1-2 года), среднесрочное (3-5 лет), долгосрочное (5-10 лет), перспективное (более 10 лет).

Очевидно, чем короче период прогноза, тем легче предусмотреть и правильно оценить степень воздействия на развитие рынка определяющих его факторов. С удлинением периода прогноза увеличивается число вариантов модели.

От длины периода прогноза зависит и степень агрегации товарной группы. Чем короче период прогнозирования, тем выше степень дезагрегации товарной группы, точнее приближение ее к развернутому товарному ассортименту. Прогнозы на долгосрочную перспективу целесообразно строить по видам и типам товаров.

Существенный момент, составляющий проблематику построения модели, — выбор методов прогнозирования. Наиболее общим классификационным признаком для этого является способ получения прогнозной информации.

Основными источниками информации о будущих характеристиках рынка являются:

- человеческий опыт и интуиция;

- экстраполяция тенденций, процессов, закономерности развития которых в прошлом и настоящем достаточно хорошо известны;

- модель исследуемого процесса, отражающая ожидаемые или желательные тенденции его развития.

В соответствии с этим существуют три дополняющих друг друга способа разработки прогноза.

1. Анкетирование — выявление мнений населения, экспертов с целью получения оценок прогнозного характера. Методы, построенные на анкетировании, используются, как правило, в случаях, когда по ряду причин закономерности развития процесса не могут быть отражены формальным аппаратом, когда отсутствуют необходимые данные. Экспертные методы, основанные на знаниях и интуиции специалистов, широко применяются в прогнозных исследованиях рынка, особенно при оценке емкости рынка, новых (модифицированных) товаров.

Одним из распространенных методов экспертной оценки является метод «Дельфи», представляющий собой ряд последовательных процедур по подготовке и обоснованию прогноза. Эти процедуры характеризуются: анонимностью (независимостью ответов экспертов) опроса; регулируемой обратной связью между результатами опроса предыдущего этапа и подготовкой их нового варианта; групповым характером ответа. Регулярная обратная связь осуществляется путем проведения нескольких туров опроса, на каждом из которых характеристики ответов обрабатываются с применением статистических методов и результаты сообщаются экспертам. Групповой ответ формируется путем обработки и анализа результатов ответов экспертов. Критерием окончания его разработки, как правило, является «близость» указанных ответов.

От метода «Дельфи» по организации работы экспертов принципиально отличается метод, получивший название «метод мозговой атаки». Он предлагает получение решения в результате коллективного творчества специалистов в ходе заседания, проводимого по определенным правилам, и последующего анализа его результатов. Этот метод рекомендуется использовать в критических ситуациях, при отсутствии реальных, достаточно очевидных вариантов развития процессов в перспективе. Подробнее с экспертными методами прогнозирования можно ознакомиться в специальной литературе.

2. Экстраполирование — продолжение в будущее тенденций процессов, отражаемых в виде динамических рядов их показателей, на основе разработанных моделей регрессионного типа. Методы экстраполяции применяются обычно в случаях, когда информация о прошлом имеется в достаточном количестве и выявлены устойчивые тенденции. Этот вариант основан на гипотезе о сохранении в будущем сложившихся ранее тенденций. Такой подход к прогнозированию носит название генетический и предполагает использование эконометрических моделей.

В большинстве исследований товарных рынков в качестве важнейшего фактора, определяющего развитие рынка, в модели вводится временной фактор (тренд). Процедура экстраполяции тенденций предполагает выбор трендовых моделей прогнозирования и формы кривой, наиболее близко описывающей ряд эмпирических данных. В табл. 1 приводится схема выбора трендовых моделей прогнозирования в зависимости от основных тенденций развития спроса населения.

Таблица 1
Схема выбора трендовых моделей прогнозирования

	№№ п/п
	Степень удовлетворения спроса и основная тенденция его развития
	Гипотеза развития рынков
	Модель прогнозирования

	1
	В основном удовлетворен и растет равномерно
	При должном и своевременном обновлении ассортимента изделия тенденция роста сохраняется
	Прямая: у = a0 + а1*t

	2
	Удовлетворяется и растет, но приросты уменьшаются
	Рынок насыщен, уровень обеспеченности близок к рациональному нормативу, тенденции замедления роста спроса сохраняются
	Логарифмическая функция:

у = a0 + а1*log t

	3
	Удовлетворяется и снижается
	Товар вытесняется с рынка другими товарами или покупается определенным контингентом населения, численность которого уменьшается. Тенденция сохранится в будущем
	Гипербола:

y=ao+a1/t

	4
	Не удовлетворяется, растет ускоренно, темпы роста одинаковы
	Рынок далек от насыщения, высокие темпы роста спроса сохраняются
	Показательная функция: у = a0 + аt1

	5
	Не удовлетворяется в значительной мере, растет при увеличении темпов роста
	Рынок далек от насыщения, товар относится к категории дефицитных, производство и продажа растут высокими темпами, в обозримом периоде тенденция сохранится
	Парабола:

у =a0+a1t+a2t2


 

3. Аналитическое моделирование — построение и использование модели, отражающей внутренние и внешние взаимосвязи в ходе развития рынка. Эта группа методов используется тогда, когда информация о прошлом минимальна, но имеются некоторые гипотетические представления о рынке, которые позволяют разработать его модель и на этой базе оценить будущее состояние рынка, воспроизвести альтернативные варианты его развития. Такой подход к прогнозированию называют целевым (нормативным).

Использование целевого (нормативного) метода прогнозирования начинается с оценки целей, в качестве которых могут выступать: достижение определенной доли рынка по выпускаемому товару; желаемый уровень удовлетворения потребностей и т.д. На основе этих целей устанавливается обратная связь с мероприятиями, необходимыми для их достижения. В данном случае стоит задача разработки сценария поведения предприятия на рынке, т.е. выработки рекомендаций по товарной, ценовой, сбытовой и рекламной политике.

Приведенное разделение методов в некоторой степени условно. На практике все они могут взаимно перекрещиваться и дополнять друг друга, поскольку в ряде случаев ни один из них сам по себе не может обеспечить требуемую степень достоверности и точности прогноза, но применяемые в определенных сочетаниях они оказываются весьма эффективными. Примером сочетания различных методов прогнозирования может служить построение нормативно-адаптационной модели, по которой проводились расчеты возможных вариантов развития обеспеченности населения различными предметами культурно-бытового и хозяйственного назначения в зависимости от экономических условий.

Результатом работы по определению емкости рынка должен явиться комплексный аналитический обзор состояния рынка и формирующих его факторов, а также многовариантный прогноз развития товарного рынка с учетом тенденций изменения влияющих на него внутренних и внешних факторов.1
Деятельность предприятия по исследованию товарных рынков совпадает с имеющимся в маркетинге способом изучения внешних рыночных условий рынка, из которых складывается жизненный цикл товара. Очевидно, что рынок неоднороден, поэтому можно обнаружить различные группы потребителей с разными целями и средствами. Именно выбор признака, по которому рынок разделяется на сегменты, определяет условия последовательности включения товара в оборот и количество этого товара по некоторой удовлетворяющей данный сегмент рынка цене.

II Глава

Прогноз конъюнктуры основных рынков

российского экспорта

2.1. Нефть и газ

В 2004 г. ситуация на мировом рынке нефти вышла из-под контроля и в октябре цены на нефть (Brent) превысили 50 долл./б, что является рекордной величиной. Однако, если учесть обесценение доллара, то нынешний максимум цены составляет не более 70% от  уровня 1980 г.

Рост цен произошел в условиях, когда мировая добыча нефти полностью обеспечивала спрос на нее. Надо сказать, что в 2004 г. в условиях исключительно высоких темпов роста мировой экономики (прирост мирового ВВП составил 4,8%) возросло и потребление нефти с 79,2 млн. б/д. в 2003 г. до 81,7 млн. б/д. в 2004 г. Но росла и добыча нефти. Если за весь 2003 г. превышение добычи над спросом составило 0,1 млн. б/д., то в 2004 г. это превышение составило: в I кв. – 0,1 млн. б/д., II кв. – 1,2 млн. б/д.,  III  кв. – 1,9 млн. б/д. Этот объем добычи полностью покрывает мировую потребность в нефти даже в 2005 г. В будущем году, учитывая замедление прироста мировой экономики до 4,4% потребление за год увеличится на 1,5 млн. б/д. и составит 83,2 млн. б/д. При таком соотношении спроса и предложения на рынке цена нефти едва удержится на уровне 25 долл./б, с учетом обесценения доллара, она составит до 28-30 долл./б. 

Какие факторы привели к тому, что несмотря на растущее превышение добычи нефти над спросом, быстро росли и цены? Главные причины  - страх потребителей перед возможными нарушениями поставок нефти и приход на этот рынок спекулятивных капиталов, использующих этот страх для извлечения прибыли с помощью форвардных контрактов. Иными словами нефтяной рынок превратился в один из сегментов финансового рынка и будет оставаться таковым до тех пор, пока игра на этом сегменте будет приносить бóльшую прибыль, чем другие финансовые операции.

В 2003 г. война в Ираке привела к полному прекращению здесь добычи нефти на несколько месяцев. Волнения в Венесуэле и Нигерии, привели к снижению добычи в этих странах, тем не менее цены на нефть едва перевалили за 30 долл./б. В целом благодаря усилиям ОПЕК и России средняя цена нефти в 2003 г. выросла лишь до 28,1 долл./б (корзина ОПЕК) и 28,8 долл./б (Brent).

В 2004 г. Россия продолжала наращивать добычу и экспорт, так как внутреннее потребление сдерживается ростом цен. В 2003 г. добыча нефти в России составила 420 млн. т (8,4 млн. б/д.), в 2004 г. добыча возрастет до 460 млн. т (9,2 млн. б/д.), а в 2005 – до 480 млн. т (9,6 млн. б/д.).

Страны ОПЕК, главным образом Саудовская Аравия, также увеличили добычу, причем они действуют по потребностям рынка иногда даже  не успевая менять официальные квоты на добычу. В течение года ОПЕК четыре раза повышала квоты: с 1 апреля 23,5 млн. б/д., с 1 июля – 25,5 млн. б/д., с 1 августа – 26,0 млн. б/д., а с 1 ноября – 27,0 млн. б/д. Реально же уже в октябре добыча достигла 28,0 млн. б/д. Так Саудовская Аравия при новой квоте добычи в 8,775 млн. б/д. в октябре добывала 9,5 млн. б/д. США наладили работу нефтяной промышленности Ирака. Как мы и прогнозировали в прошлогоднем докладе, в январе 2004 г. добыча нефти в Ираке достигла 2,0 млн. б/д., в марте 2,4 млн. б/д., и хотя в результате террористических актов в отдельные месяцы добыча падала до 1,8 млн. б/д., общая добыча в 2004 г. в Ираке составит не менее 2,1 млн. б/д.

Казалось бы все объективные факторы благоприятствуют стабильности, однако весь год рынок лихорадит. Целый ряд факторов вызвал  повышенную нервозность на рынке:

- неясность исхода выборов в США;

- несколько ураганов, нарушивших добычу нефти в Мексиканском заливе;

- референдум в Венесуэле;

- вылазки партизан в Нигерии;

- возможная забастовка нефтяников в Норвегии;

- проблема ЮКОСа в России.

Особенно сильно на настроения потребителей подействовали взрывы в Испании и бесконечные теракты в Ираке. В таких условиях психологической неуверенности на рынок пришли серьезные деньги, владельцы которых стали с большой выгодой для себя использовать этот страх для разогрева рынка.

Каков прогноз на 2005 год?

Об объективной стороне дела мы уже говорили, подчеркнем лишь, что доказанных запасов месторождений нефти достаточно, чтобы обеспечить ее растущее потребление в мире на несколько десятилетий. Только один пример: все нынешние запасы оцениваются при коэффициенте извлечения 0,3, а современные технологии позволяют добывать на уже известных месторождениях и 60 и 70 и более процентов нефти, - все зависит от ее цены. При росте цены возрастет и оценка запасов, так как становится прибыльной разработка ранее нерентабельных до того месторождений. Также становится целесообразным увеличивать капиталовложения в уже разрабатываемые месторождения, повышая их отдачу.

Теперь о других факторах. Выборы в США завершились победой Д.Буша, что сразу несколько успокоило рынок и цены пошли вниз. В Венесуэле У.Чавес остался у власти, так что нарушения поставок не будет. Завершились партизанские действия в Нигерии и нефтедобыча в этой стране стабильна. Забастовку в Норвегии правительству вообще удалось предотвратить.

Ситуация с ЮКОСом в России, надо полагать, близка к завершению и не позднее I кв. 2005 г. станет ясно, что при любом исходе дела нарушения поставок из России не будет.

В I кв. 2005 г. завершится строительство нефтепровода Баку-Тбилиси-Джейхан, а в июне первая нефть будет погружена на танкер в порту Джейхан. 

В течение 2005 г. начнется строительство нефтепровода из Казахстана в Китай. Скорее всего полностью прояснится ситуация со строительством Российского нефтепровода на Дальний Восток. Хотя до начала поставок нефти по этим проектам пройдет несколько лет, тем не менее уже сейчас все это окажет сильное психологическое воздействие на рынок.

Наконец, в Ираке в январе пройдут выборы и, скорее всего, ситуация в течение года станет более стабильной, хотя отдельные теракты безусловно будут иметь место. Добыча нефти составит как минимум 2,5 млн. б/д., а при быстрой нормализации политической ситуации может быть доведена до 3,0 млн. б/д. уже в 2005 г.

Доллар, скорее всего, прекратит свое падение и его курс к евро стабилизируется. Напомним, что когда 1 января 1999 г. ЕС вводил евро, то авторы проекта перестраховались и в корзину из 12 валют членов зоны евро все валюты были включены с заниженным на 20%-25% курсом по отношению к доллару. Так, немецкая марка вошла в корзину по курсу 1,956 марки за доллар, хотя ее курс во второй половине 90-х гг. колебался около отметки 1,6 марки за доллар. Французский франк был учтен по курсу 6,56 за доллар против реальных 5,5-5,8 франка за доллар, итальянская лира – по курсу 1936 лир против реальных 1500-1600 лир за доллар. По прошествии нескольких лет экономические реалии взяли верх и курс вернулся к более равновесной на сегодняшней день отметке 1,2-1,3  доллара за евро и будет колебаться вокруг этой величины.

В такой ситуации игра на повышение цен на нефтяном рынке будет затруднена, если не невозможна. В результате, цена снизится и в среднем за год составит 29,0 долл./б (корзина ОПЕК) и 30,0 долл./б (Brent).

Мировая добыча газа в 2003 г. выросла на 3,8%. Среди 15 ведущих газодобывающих государств, на долю которых приходится более 85% мирового производства, рост отмечался в России, Норвегии, Саудовской Аравии и Туркмении. Газ все шире и масштабнее используется  для замещения нефтяного  сырья. 

США  пока не  имеют  адекватных возможностей обеспечить растущие потребности в газе  и нуждаются  в существенном  увеличении его импорта,  особенно в сжиженном виде (СПГ).  В  долларах  2000  г.  цена на природный  газ на  устье  скважины  в   США  характеризовалась устойчивым ростом: она увеличилась с 59,3 в 1995 г. до 166,3 долл./1000 м3 в  2004  г. В 2003 г. США  импортировали 75 млрд. м3 газа (из них 9% - СПГ) в среднем по 191,1 долл./1000 м3. Предполагается, что темпы роста потребления  газообразного топлива в США будут выше, чем увеличение собственной добычи природного газа.  в результате снижение самообеспеченности будет хотя и небольшим, но устойчивым – если в 2003 г. она составляла 86,9%, то в 2004 г. снизится до 85,7%, в 2005 до 85,2%.

Таблица 2. Достоверные запасы, добыча и спрос на нефть, млн барр./д

	
	Запасы,

млрд. барр.
	Добыча
	Спрос

	  
	      2003 г.
	2003 г.
	 2004 г.
	 2005г.
	2003 г.
	 2004 г.
	2005 г.

	Мир, всего
	1051,5
	79,3
	81,9
	83,4
	79,2
	81,7
	83,2

	  ОПЕК
	805,5
	27,0
	28,4
	29,0
	6,1
	6,2
	6,2

	    Сауд. Аравия 
	259,4
	8,5
	9,1
	9,5
	1,4
	1,4
	1,4

	    Иран
	105,0
	3,8
	3,8
	3,9
	1,2
	1,2
	1,2

	    Ирак
	115,0
	1,3
	2,1
	2,5
	…
	…
	…

	    Кувейт
	97,0
	1,9
	2,3
	2,4
	0,2
	0,2
	0,2

	    оае
	65,0
	2,3
	2,4
	2,5
	0,2
	0,2
	0,2

	  США
	22,7
	8,8
	8,8
	8,9
	20,0
	20,4
	20,6

	  Канада
	5,0
	3,1
	3,2
	3,4
	2,2
	2,2
	2,2

	  Мексика
	14,6
	3,8
	3,8
	3,8
	2,0
	2,1
	2,1

	  Западная Европа
	16,1
	5,8
	5,8
	5,7
	15,2
	15,3
	15,4

	     Великобритания
	4,3
	2,1
	2,0
	2,0
	1,7
	1,7
	1,7

	     Норвегия 
	9,4
	3,1
	3,1
	3,1
	0,3
	0,3
	0,4

	  Россия
	65,4
	8,4
	9,2
	9,6
	3,9
	3,9
	4,0

	  Китай
	15,5
	3,4
	3,5
	3,6
	5,5
	6,3
	6,7


Не менее чем США в  росте импорта СПГ для сокращения зависимости от жидкого топлива заинтересована и Европа, потребности которой в нефти на три четверти обеспечивают страны-члены ОПЕК.  Расширение Евросоюза на восток объективно  увеличивает его спрос  на  газ  при сокращении необходимых  для этого  ресурсов. Годовой спрос на природный газ в Европе превысил 525 млрд. м3   и имеет тенденцию к росту. Растут  и цены – за 2002–2003 гг. они увеличились в среднем по Евросоюзу с 124,6 до 158,4 долл./1000 м3. региональный спрос все труднее обеспечивать за счет собственных ресурсов. Так, поставки природного газа из Норвегии в 2003 г. составили всего 61,2 млрд. м3, в том числе в ФРГ – 22,0 млрд. м3 (по 153,9 долл./1000 м3) и Францию – 14,8 млрд. м3 (по 155,6 долл./1000 м3). Среди внешних источников поставок в последнее время особенно выделяются Северная Африка, Ближний Восток и Каспийский регион.  Среди них наиболее реалистичны те, которые связаны с проектами по импорту СПГ.

Наиболее крупным потребителем СПГ в мире является Япония, на которую в 2003 г. пришлось почти 80 млрд. м3  или 47,2% всего мирового импорта (СПГ обеспечивает примерно 97% национального газопотребления). Основные его объемы поступают в Японию из Индонезии - 24,0 (млрд. м3); Малайзии – 16,7 и Австралии – 10,3. За 2002-2003 гг. цена на импортируемый в Японию СПГ (сиф) увеличилась с 153,7 до 171,7 долл./1000 м3. 
Таблица 3. Мировые цены на нефть, фоб, долл./б.

	
	2003 г.
	2004 г.
	2005 г.

	 «Корзина» нефтей ОПЕК 1)
	28,1
	35,7
	29,0

	    Брент ( Brent, 38,00API)
	28,8
	37,6
	30,0

	    Юралс ( Urals, Med, 36,10 API)
	26,8
	33,0
	28,0


1) с 1.01.1987 г. используется среднеарифметическая цены шести сортов  нефти ОПЕК,  в том числе: Saharan Blend (Алжир), Minas (Индонезия), Bonny Light (Нигерия),  Arab Light (Саудовская Аравия), Dubai (ОАЭ), Tia Juana Light (Венесуэла)  и седьмого - Isthmus (Мексика).

Возможности  увеличения  мирового потребления газа и расширения мировой  торговли  связаны прежде всего с СПГ. За 2000-2002  гг. прирост объемов производства СПГ по его наиболее крупным продуцентам в странах-членах ОПЕК  был весьма  значительным (%):  в Венесуэле - 15,4;  Алжире - 17,4; Катаре - 20,3; Саудовской Аравии - 33,3 (в целом по ОПЕК -  более 25%). В текущих поставках СПГ на мировой рынок на страны-члены  ОПЕК  приходится  примерно 70%.

 При объеме мировой торговли СПГ в 2003 г. почти в 170 млрд. м3, в 2004 г. на разных стадиях выполнения находилось 34 проекта по созданию новых мощностей по производству  350 млрд. м3 СПГ и 74 проекта приемных терминалов суммарной пропускной  способностью  480 млрд. м3.

В 2003 г. в 20 стран дальнего зарубежья было экспортировано 133 млрд. м3  (24,6%  добычи) российского природного газа (прогноз на 2005 г.-145 млрд. м3). Его основные объемы поступили в ФРГ (29,6 млрд. м3); Италию (19,7); Турцию (12,9); Францию (11,2); Венгрию (10,4);  Чехию и Польшу (по 7,4);  Словакию (7,3); Австрию (6,0); Финляндию и Румынию (по 5,1); Болгарию (2,9) и Нидерланды (2,3), а средневзвешенная цена составляла около 130 долл./1000 м3.

Таким образом, ситуация на рынках нефти и газа и в 2005 г. будет вполне благоприятной для экспортеров.

2.2. Металлы

Сталь

В 2004 году бурный рост спроса  стимулировал невиданный подъем мирового производства стали, вследствие чего мировая металлургия впервые за последние 30 лет вышла на траекторию устойчивого развития.  Так,  если в 1970-2000 гг. абсолютное потребление  стали  увеличилось всего на 1,2%, то  за 2001-2004 гг. прирост  составит около 20%. Впервые за последние 30 лет загрузка мировых производственных мощностей по выплавке стали  превысила 80%. В нынешнем году мировое производство стали увеличится не менее чем на 8,5% и достигнет рекордного рубежа 1млрд. т. Большая часть этого прироста приходится на страны Азии,  удельный вес  которых в мировом производстве  составит около 48%. При этом более четверти мировой выплавки стали приходится на долю Китая, который еще больше укрепил свои позиции мирового лидера в черной металлургии. Вклад Китая в  общемировой годовой прирост выплавки стали составляет около 75%.

В 2004 г. рост мировой экономики  сопровождался увеличением  выпуска  металлопродукции в большинстве развитых стран. Среди стран «восьмерки» наивысший годовой прирост  показали черная металлургия Великобритании (8,9%), США (7,1%). Франции (6,6%). Новым крупным  производителем стал расширившийся до 25 стран-членов Европейский Союз, на долю которого приходится более 19% мирового производства стали.

В целом  весьма динамично развивалась черная металлургия стран СНГ, где выплавка стали возросла на  10,6%, в том числе в России  - на 4,5%. 

Главной тенденцией мирового рынка  явился  резкий  рост цен - в 1,5-2 раза  практически на все виды стального проката, который по-прежнему является важнейшим инвестиционным товаром. Среди главных факторов, определяющих рост цен, следует выделить ослабление доллара и сохраняющиеся высокие темпы роста китайской экономики, которая несмотря на рост собственной выплавки стали, наряду с США, является крупнейшим  импортером металлопродукции. Благоприятная конъюнктура мирового рынка вызвала увеличение потребления, дефицит и рост стоимости основных производственных ресурсов:  железорудного сырья, коксующегося угля, электроэнергии, что при повышении стоимости транспортировки сырья еще больше «подогревало» рост цен на металлопродукцию. Определенную роль сыграли, по-видимому, массовые закупки потребителей из-за опасений возникновения дефицита на рынке металлопродукции в условиях нынешних высоких темпов экономического роста. К дополнительным факторам можно отнести также продолжающиеся процессы консолидации активов и мощностей в мировой черной металлургии и явное стремление ведущих компаний сохранить нынешний  уровень мировой конъюнктуры. Примером является создание транснациональной мегакорпорации  Mittal Steel (годовая мощность около 50 млн. т) в результате слияния  голландских компаний Ispat International  и  LNM Holding и американской International Steel Group (ISG). 

Для черной металлургии России прошедший год  был самым удачным за весь период реформ. В первом полугодии 2004 года объем экспорта черных металлов по стоимости вырос на 67% и превысил 8 млрд. долл. Главными факторами явились  прежде всего благоприятная мировая рыночная конъюнктура, а также позитивные тенденции общехозяйственного развития РФ при существенном – примерно на 10% - росте внутреннего спроса. При этом  на российском рынке весьма заметно повысились внутренние цены  (в среднем на 35-50%), что отражает, в первую очередь, продолжающийся рост цен на основные элементы производственных затрат, в том числе на продукцию российских естественных монополий. 

В структуре черной металлургии  усилились позиции ведущих интегрированных бизнес-групп («Северсталь», ЕвразХолдинг, Стальная группа «Мечел», НЛМК, ММК и др.), прибыли которых за год увеличились на 50-60%, что позволило продолжить  начатую в предыдущие годы  модернизацию предприятий и реструктуризацию производственных мощностей. При этом российский металлургический бизнес продолжил успешную и активную интеграцию в мировую экономику  путем покупки активов за рубежом.   В качестве примера можно отметить приобретение ОАО «Северсталь»  крупной  американской компании    Rouge Steel (годовая мощность около 5 млн.т стали). 

              Таблица 4. Мировое производство и потребление стали, млн. т

	        
	Производство
	Потребление

	
	2003 г.
	2004г.
	2005г.
	2003г.
	2004г.
	2005г.

	Мир в целом
	953
	1015
	1050-1070
	885
	970
	980 – 1000

	  Азия 1)
	418
	468
	515-550
	450
	500
	500-520

	     Китай
	220
	259
	295-315
	245
	290
	315-345

	  Америка2)
	167
	182
	187-200
	160
	170
	175-190

	    США
	91,7
	98
	95-105
	120
	125
	120-130

	  Европа3)
	206
	207
	205-212
	155
	165
	165-180

	   ЕС(25)
	182
	193
	195-205
	180
	185
	185-200

	  СНГ
	105
	111,7
	115-120
	40
	48
	50-65

	    Россия
	61
	64
	65-70
	30
	35
	40-45

	  Прочие
	30
	36
	30-40
	28
	30
	30-35


Источник: International Iron and Steel Institute (IISI)

1) Япония, Китай, Индия, Республика Корея, Тайвань

2) Северная и Латинская Америка

3) Европа без СНГ

В ближайшей перспективе можно  ожидать  начала постепенного циклического спада в мировой металлургии и связанного с ним снижения цен уже в середине ближайшего года. Тем не менее, по мнению большинства экспертов, мировые цены на металлопродукцию, скорее всего, уже не опустятся до прежнего уровня. 

Ситуация на мировом рынке будет во многом определяться  динамикой роста мирового хозяйства, а также масштабами китайской экономики и металлопотребления Китая. В частности, если руководству страны удастся реализовать заявленные меры по «охлаждению»  роста металлургии путем ограничения инвестиций и ликвидации нерентабельных заводов, это может существенно деформировать мировой рынок и резко обострить проблему избыточных мощностей в металлургии.

В России  с учетом прогнозируемых  сравнительно стабильных темпов общехозяйственного роста можно ожидать относительно устойчивого роста производства и потребления металлопродукции и продолжения реализации начатых программ  обновления мощностей основных металлургических комбинатов. Сохранят свою негативную роль импортные квоты на различные виды металлопродукции и  предпринимаемые в ряде стран антидемпинговые расследования, а также  другие барьеры на пути российского экспорта.

Алюминий

Мировое производство алюминия в целом  преодолело  спад последних лет, о чем свидетельствует  впечатляющий рост мировых цен  на первичный металл.  Загрузка производственных мощностей достигла 90%.

Цены за последний год выросли более чем на  30% и приблизились к максимуму для отрасли, начиная с 1990 года. Причины роста цен в общем те же, что и для черной металлургии: бурный промышленный рост в Китае и ослабление доллара. Относительно новым является, например, то, что при увеличении спроса имеет место  превышение потребления над производством.  Это обстоятельство также оказывало определенное влияние на формирование цен. Кроме того, рост спроса на  металл и ослабление   доллара способствовали усилению роли  спекулятивного фактора на рынке. 

Прирост производства металла  обострил проблему сырья и способствовал повышению спроса и цен на глинозем.  Ведущие компании активизировали реализацию инвестиционных проектов  по развитию сырьевой базы. Во многих странах остроту сохраняет также  проблема энергоснабжения алюминиевых заводов.

Потребление первичного алюминия в Китае возросло на 17%, что еще больше   укрепило лидирующие позиции этой страны.  При этом Китай весьма активно наращивает собственные мощности.

Алюминиевый комплекс России сохранил  прошлогодний уровень производства первичного металла и свои позиции  на мировом рынке.  Обе ведущие компании  «Базовый элемент» и  СУАЛ-Холдинг активно модернизируют действующие заводы и наращивают новые мощности. При этом «Базовый элемент» решает свои сырьевые проблемы в основном путем  приобретения и развития предприятий за рубежом  (на Украине и в Африке). Обе компании связывают свое будущее развитие с  внутренним рынком, для чего намерены активно расширять производство продукции с высокой степенью готовности. 

Таблица 10. Мировое производство и потребление первичного алюминия, тыс. т
	
	Производство
	Потребление

	
	2003г.
	2004г.
	2005г.
	2003г.
	2004г.
	2005г.

	Мир в целом
	27990
	29530
	31200-31600
	27756
	29906
	31600-31800

	Китай
	5492
	6250
	7000-7500
	5146
	6020
	6600-6800

	Япония
	
	
	
	2040
	2095
	2100-2200

	 США
	2704
	2520
	2700- 2800
	5959
	6320
	6500-6700

	Россия
	3479
	3598
	3600- 3650
	1000
	1060
	1100-1150

	Канада
	2791
	2755
	2900-3000
	735
	760
	780- 800

	Бразилия
	1381
	1460
	1470-  1500
	558
	580
	610-630

	Норвегия
	1188
	1300
	1350-1370
	250
	260
	270-280

	Австралия
	1864
	1895
	1900-1950
	330
	335
	330-340


Источники:  IAI, Brook Hunt. Aluminium Metal Service.

В  ближайшей перспективе высокий спрос  на алюминий сохранится. По некоторым оценкам, в будущем году можно даже ожидать дефицита поставок в порядка около 0,5 млн. т, что будет поддерживать цены на достаточно высоком уровне и стимулировать наращивание производственных мощностей всех основных переделов алюминиевого комплекса. По-прежнему  важнейшим фактором  рынка будет экономика Китая, хотя алюминиевый комплекс относится к наиболее «перегретым» отраслям промышленности. 

Складывающаяся  на рынке металлов ситуация в целом создает исключительно благоприятные условия для развития  металлургического комплекса России, каких страна не имела за весь постсоветский период.
2.3. Минеральные удобрения

Мировой уровень производства и   потребления минеральных удобрений  в 2005 году оценивается  Международной организацией IFA в 207 млн. т  и  157 млн. т соответственно. Региональная структура производства динамично смещается в сторону располагающих сравнительно недорогими сырьевыми и трудовыми ресурсами развивающихся стран, доля которых  приблизится к 50% ( в 2000 г – 43% ), тогда как  доля этих стран в структуре потребления минеральных удобрений  в последние годы сравнительно стабильна – 65 – 68%. Не изменятся и видовые структуры производства и потребления, где, как и в прошлом, будут преобладать  азотные удобрения - 60%, доля фосфорных составит  25%, калийных - 15%. 

Производство минеральных удобрений российскими производителями, по нашим оценкам, составит в 2005 году 15 млн. т. Как и в прошлые годы, около 90%  этого количества будет поставляться на внешний рынок, и  доля России в мировой торговле удобрениями сохранится на уровне 16 – 17%.   

В результате активной реструктуризации, проведенной в последнее десятилетие ХХ века, рынок минеральных удобрений  превратился в  один из наиболее консолидированных и остроконкурентных,  с относительно небольшим числом крупных игроков. В Западной Европе 80% общего производства удобрений контролируют всего 8 крупных фирм. В США  5 крупных компаний поставляют 60% азотных удобрений.  В развивающихся странах производство  удобрений сосредоточено в руках нескольких государственных или управляемых государством компаний. 

В РФ  до 90% калийных  и  фосфорных удобрений поставляют всего шесть компаний, а производство азотных контролируют государственные ОАО «Газпром» и ОАО «Межрегионгаз». Конъюнктура  мирового рынка удобрений в 2005 году  будет определяться сложившейся к настоящему времени относительной сбалансированностью между спросом и предложением и  невысокими темпами роста потребления (1 - 1,5 % в год), поддерживаемыми преимущественно странами Латинской Америки, Китаем и Индией.  В этих условиях конкурентную ситуацию   можно охарактеризовать как борьбу за перераспределение рыночных сегментов,  общий вектор которого определят следующие взаимосвязанные тенденции:

· активная экспансия  развивающихся стран,  доля которых  в экспортных поставках  составит почти 30%  ( 2000 г – 25%);  

· относительное насыщение рынка сельскохозяйственной продукции и       сокращение посевных площадей в развитых странах,  что прямо влияет на динамику производства и потребления удобрений; 

· создание высокоурожайных сельскохозяйственных культур, усовершенствование  агротехники, все более широкое распространение генной инженерии и биотехнологии, принципиально меняющих подходы к возделыванию  почв. 
Одним из основных инструментов конкурентной борьбы, не требующим специальных инвестиций и эффективно защищающим интересы национальных производителей, служат таможенные пошлины и антидемпинговые расследования. Китай, Индия и Пакистан , защитив внутренний рынок таможенными пошлинами и расширив внутреннее производство, довели уровень самообеспеченности азотными удобрениями до 100%. Марокко, Индонезия, Тринидад, Венесуэла наращивают производство удобрений на партнерских началах с развитыми странами,  получая от них не только значительную финансовую, но и маркетинговую  поддержку, во многих случаях принимающую форму таможенных и антидемпинговых ограничений по отношению к третьим странам. 

Особенно ощутимо торговые ограничения могут сказаться на российских предприятиях,  в течение последних трех лет уже потерявших по этой причине треть экспортного рынка. Так,  введенные в 2001 году в странах ЕС трехгодичные санкции против российского карбамида - одного из основных отечественных экспортных товаров -  продлены до 2006 года. С расширением ЕС, в зону  действия санкций автоматически попали и страны Центральной и Восточной Европы: Чехия, Польша, Венгрия, Словакия. Однако это обстоятельство сильнее ударит по самим новым членам ЕС,  так как их доля в российском  экспорте   этого продукта сравнительно невелика, а их потребление почти полностью покрывается российскими поставками.

Все более ощутимое влияние на позиции отечественных производителей удобрений  будут оказывать и ближайшие конкуренты   -  страны СНГ: Украина, вклад которой в мировую торговлю карбамидом в 2005г составит 12% (России - 14%) и Туркмения, планирующая в 2005 году ввод мощностей на 350 тыс. т  и в 2007 году - 400 тыс. т карбамида в год.     

Динамика мировых цен будет существенно  дифференцирована по видам минеральных удобрений в соответствии с изменением цен на сырьевых рынках. Весьма вероятен дальнейший рост цен  на азотные и азотсодержащие удобрения, тесно связанный с   динамикой цен на нефть и природный газ.  В течение 2004 года цены на эти виды удобрений   возросли  на 11 - 16%  и, по состоянию на октябрь,  достигли: на  аммиак - 264 - 268 долл./т,  карбамид - 245 - 247 долл./т (Карибский бассейн, фоб), аммиачную селитру - 147 - 152 долл./т (Черное море, фоб),  диаммонийфосфат - 230 - 235 долл./т, сульфат аммония – 75 - 80 долл/ т (Черное море, фоб). Вероятно, практически без изменений останутся цены на  хлористый калий  -  115 - 135 долл./ т (Ванкувер, фоб) и  фосфаты – 40 – 48 долл./ т (Марокко, фоб). 

Таблица 5. Потребление минеральных удобрений в мире 

(млн. т питательных веществ)

	
	Развитые страны
	Развивающиеся страны
	Мир

	
	
	в целом
	Китай
	

	Всего   
	
	
	
	

	  2003 г
	52,9
	96,6
	37,8
	149,3

	  2004 г
	53,4
	99,7
	38,7
	153,1

	  2005 г    
	54,5
	102,5
	39,2
	157,0

	Азотные
	
	
	
	

	  2003 г
	30,1
	59,1
	24,8
	89,2

	  2004 г
	30,4
	60,6
	25,2
	91,0

	  2005 г       
	31,1
	61,9
	25,8
	92,9

	Фосфорные
	
	
	

	   2003 г
	11,5
	24,8
	9,3
	36,4

	   2004 г
	11,7
	26
	9,6
	37,6

	   2005 г    
	12,1
	26,9
	9,9
	39,0

	Калийные
	
	
	
	

	   2003 г
	11,3
	12,7
	3,7
	24,0

	   2004 г
	11,3
	13,2
	3,8
	24,5

	   2005 г                  
	11,4
	13,7
	3,9
	25,1


2.4. Лесобумажные товары
В лесопромышленном комплексе России наиболее заметной экспортной ориентацией характеризуются такие подотрасли, как заготовка деловой древесины хвойных пород
, производство хвойных пиломатериалов
, клееной фанеры, древесной целлюлозы, бумаги и картона. На эти товары в 2003 г. пришлось примерно 85% стоимости мирового экспорта всех видов продукции, производимых мировым лесобумажным комплексом, в пересчете на долл. США.  Доля России в совокупном мировом экспорте лесобумажных товаров в 2003 г. (149,1 млрд. долл.) составила 3,3% (4,9 млрд. долл.), в том числе в совокупности рынков, где экспортная активность России относительно высока – 3,7% (4,4 млрд. долл.). 

По оценке, в 2004-2005 гг., как и в 2000 – 2003 гг., будет наблюдаться повышение доли России на ее главных экспортных рынках лесобумажной продукции (до 4,2% по стоимости по совокупности таких рынков в 2004 г. и 4,3% в 2005 г. против 3,7% в 2003 г.). В частности эта доля составит в 2005 г. (по стоимости, в скобках в 2004 г.) на мировом рынке деловой древесины хвойных пород 37,2% (36,5%), хвойных пиломатериалов – 7,7% (7,1%), клееной фанеры – 4,8% (4,7%), древесной целлюлозы – 3,8% (3,8%), бумаги и картона – 1,4% (1,4%). Такие тенденции будут наблюдаться в условиях общего насыщения и замедленного роста мирового рынка лесобумажных товаров в 2004-2005 гг., что отражает достаточно высокую конкурентоспособность России в сфере производства древесного сырья и древесных материалов и полуфабрикатов, главным образом благодаря ценовому фактору (практически вся лесобумажная продукция России предлагается на мировом рынке по ценам более низким, чем среднемировые).

Ситуация на мировых рынках этих товаров в 2004 г. и перспективы ее изменения в 2005 г. имеют свои особенности, но в то же самое время здесь проявляются общие черты, связанные с динамикой развития всей мировой экономики и влиянием ценовых факторов. На мировых рынках лесобумажных товаров будет усиливаться конкуренция, в первую очередь вследствие значительного расширения поставок относительно  дешевого древесного сырья, формирования новых лесопромышленных компаний мирового масштаба, сильной нестабильности торговых потоков. В Северной Америке и странах-членах ЕС имеются явные признаки перенасыщения рынков лесобумажных товаров и замедления их роста в 2004 г. Вследствие этого обостряются проблемы избыточности запасов готовой продукции, необходимости прекращения нового строительства либо даже ликвидации устаревших производственных мощностей. Это привело к вялости рынков и к тенденции  снижения цен на соответствующую продукцию в 2004 г.  Определенный вклад в перенасыщение рынков лесобумажной продукции сыграло также весьма мощное наращивание производственных мощностей вне главных лесопромышленных регионов, в первую очередь в странах Латинской Америки и Юго-Восточной Азии (в том числе Бразилии, Чили, Аргентине, Новой Зеландии и др.), которые стали заметными экспортерами лесоматериалов. 

Таблица 6. Мировая заготовка и потребление деловой 

древесины хвойных пород, млн. куб. м

	
	Производство
	Потребление

	
	2003 г.
	2004 г.
	2005 г.
	2003 г.
	2004 г.
	2005 г.

	Мир в целом
	1004,4
	1013,8
	1016,0
	1008,0
	1014,7
	1017,0

	  Азия
	84,9
	85,4
	85,0
	119,6
	118,2
	120,0

	     Китай
	59,7
	60,0
	60,5
	75,7
	78,4
	80,0

	     Япония
	12,4
	12,6
	12,5
	22,7
	26,3
	26,0

	 Европа
	363,4
	366,9
	365,0
	347,5
	354,7
	354,0

	    Великобритания
	7,0
	7,2
	7,2
	7,4
	7,7
	7,7

	    Германия
	30,0
	28,1
	28,5
	29,4
	27,5
	28,0

	    Россия
	89,1
	90,2
	93,0
	61,3
	63,7
	67,0

	    Финляндия
	43,1
	45,1
	45,0
	48,7
	50,9
	50,5

	    Франция
	22,7
	22,9
	23,0
	21,7
	22,1
	22,0

	    Швеция
	57,6
	59,3
	58,0
	61,1
	63,2
	62,0

	  Северная Америка1)
	433,0
	432,7
	434,0
	427,4
	427,7
	428,0

	    Канада
	157,5
	156,7
	157,0
	157,3
	157,2
	157,0

	    США
	275,5
	276,0
	277,0
	270,1
	270,5
	271,0


1) исключая Мексику.

В странах Восточной Европы и лесоизбыточных странах европейской части СНГ в 2004 г. наблюдалось относительно более активное расширение производства хвойных пиломатериалов и клееной фанеры, а также их поставки на экспорт, чем в странах Западной Европы, где общее состояние экономики в 2001-2004 гг. негативно сказалось на рынках деревообрабатывающей промышленности, использующей древесину хвойных пород. Вывоз хвойных пиломатериалов из России превысил в 2003 г . уровень экспорта этих товаров из СССР.

Крупнейшие рынки хвойных пиломатериалов, хвойной деловой древесины, а также волокнистых полуфабрикатов в Азии – Китай и Япония – отличались в 2004 г. существенно разной динамикой. В Китае продолжался активный экономический рост, в рамках которого сильно расширяется спрос на импортное хвойное древесное сырье и целлюлозу. В Японии несмотря на улучшение общей экономической ситуации наблюдается стагнация или даже снижение спроса на основные виды лесоматериалов. в результате появились избыточные производственные мощности и обнаружилась необходимость закрытия некоторых устаревших предприятий.

По нашим оценкам, в 2005 г. мировой рынок деловой древесины хвойных пород возрастет на 2,2-2,4%, хвойных пиломатериалов – на 1,6-1,8%, клееной фанеры – на 1,3-1,5%, древесной целлюлозы – на 2,7-2,9%, бумаги и картона – на 2,3-2,5%, хотя по отдельным регионам и крупнейшим странам – поставщикам и потребителям ожидаемая картина на этих рынках будет различаться. Рынки бумаги и картона в 2005 г. будут развиваться в странах Европы (ЕС, СНГ) темпами, примерно соответствующими темпам экономического роста, а странах Северной Америки они будут сильно отставать от динамики ВВП и возрастут очень незначительно.
Таблица 7. Мировое производство и потребление бумаги и картона, млн. т

	
	Производство
	Потребление

	
	2003 г.
	2004 г.
	2005 г.
	2003 г.
	2004 г.
	2005 г.

	Мир в целом
	325,8
	331,2
	335,0
	324,2
	327,0
	329,4

	  Азия
	97,9
	102,2
	104,2
	107,4
	111,0
	112,2

	    Китай
	37,9
	41,3
	42,5
	44,8
	47,8
	48,5

	    Япония
	30,7
	31,8
	32,0
	31,2
	32,0
	32,2

	 Европа
	104,3
	107,8
	109,3
	95,2
	97,3
	98,7

	   Великобритания
	6,5
	6,5
	6,5
	12,0
	12,0
	12,0

	    Германия
	19,3
	20,1
	20,7
	19,0
	19,3
	19,7

	    Финляндия
	13,1
	13,9
	14,2
	1,7
	1,8
	1,8

	    Франция
	9,9
	10,5
	10,5
	10,9
	11,3
	11,3

	    Швеция
	11,1
	11,3
	11,5
	2,4
	2,4
	2,5

	    Россия
	6,3
	6,7
	7,1
	4,2
	4,5
	4,8

	  Северная Америка1)
	100,9
	101,4
	101,4
	97,1
	96,7
	96,4

	    Канада
	20,1
	20,2
	20,2
	7,6
	6,9
	6,5

	    США
	80,8
	81,2
	81,2
	89,5
	89,8
	89,9


*) исключая Мексику.

Динамика среднемировых цен на главных экспортных рынках лесобумажной продукции России в 2005 гг. будет весьма неоднородной. Сохранится вялый рост мировых цен на хвойные деловую древесину, пиломатериалы, клееную фанеру. После резкого роста в 2003 г. среднемировые цены на древесную целлюлозу, а также на бумагу и картон в целом имели в течение большей части 2004 г. тенденцию к снижению. В конце 2004 г. наметился их умеренный рост; такой тенденции следует ожидать и в 2005 г. 

Российские цены на соответствующую продукцию, поставляемую на мировые рынки, в 2004-2005 гг. будут преимущественно возрастать, подтягиваясь к мировому уровню. В частности, мы ожидаем, что среднемировые экспортные цены составят в 2005 г. (в скобках российские) на рынке деловой древесины хвойных пород примерно 58 долл. за куб. м (54) против 57 (43) в 2004 г., на рынке хвойных пиломатериалов – 175 долл. за куб. м (115) против 174 (113) в 2004 г., на рынке клееной фанеры – 350 долл. за куб. м (260) против 346 (255) в 2004 г., на рынке древесной целлюлозы – 450 долл. за т (380) против 425 (350) в 2004 г., на рынке бумаги и картона – 720 долл. за т (400) против 680 (385) в 2004 г. Российские экспортеры сохраняли важное конкурентное преимущество по сравнению с главными зарубежными конкурентами - дешевизну экспортируемой продукции, а также обеспеченность производства национальной лесосырьевой базой.
ЗАКЛЮЧЕНИЕ
Экономика России шестой год подряд развивается высокими темпами. За эти годы (1999 – 2004 гг.) ВВП России увеличился почти на 48%, а среднегодовой темп прироста составил 6,7%.

Качество роста в 2004 г. несколько ухудшилось. Если в 2003 г. внутренний инвестиционный и потребительский спрос превратились в весомый фактор экономического роста, то в 2004 г. на первое место опять вышли внешние факторы – за счет резко возросших цен на основные товары российского экспорта, прежде всего энергоресурсы и металлы. Влияние внешних факторов на экономический рост  возросло, в первую очередь, в результате скачка цен на нефть с 28,8 долл./б (сорт Brent) в 2003 г. до 37,6 долл./б в 2004, а вслед за ней и на другие энергоресурсы. Возросли и физические объемы экспорта, что привело к дальнейшему существенному увеличению прибылей экспортеров, поступлений в страну свободно конвертируемой валюты, росту платежей в бюджет.

В результате удалось не только в очередной раз обеспечить профицитный бюджет, начать погашать внешний долг с опережением сроков, но и сформировать стабилизационный фонд, размер которого превысит 500 млрд. рублей уже в 2004 г. Жесткая налоговая политика, ликвидация практически всех льгот и резкое сужение возможностей ухода от налоговых и таможенных платежей также способствовали существенному увеличению доходной части бюджета. 

Золотовалютные резервы превысили 110 млрд. долл., что в сочетании со стабилизационным фондом обеспечивает макроэкономическую устойчивость экономики. 

Обратной стороной этого процесса стала избыточная (при данной абсорбирующей способности экономики) денежная масса, которая требовала стерилизации для удержания инфляции в запланированных пределах. Центральному банку пришлось отойти от разумной курсовой политики плавного снижения курса рубля к доллару и допустить некоторое его повышение, с тем, чтобы сдержать инфляцию.

Рис. 1. Темпы прироста мировой экономики, %
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настораживает то, что ровно половину зарегистрированного статистикой прироста ВВП в 2004 г. дали услуги, учет динамики которых весьма условен и не может претендовать на точность. На промышленность приходится всего 25% общего прироста, на строительство – 10%, сельское хозяйство – 5%, прочие отрасли материального производства – 10%.

Структура промышленного производства в 2004 г. свидетельствует об упадке отраслей с высокой степенью обработки и большой долей добавленной стоимости. Добыча энергоносителей и выплавка черных и цветных металлов, как и прежде в стоимостном выражении составляли 45% промышленной продукции, в то время как машиностроение и металлообработка только 20%, химия и нефтехимия – 4%, лесная, деревообрабатывающая и целлюлозно-бумажная промышленность – 5,5%, пищевая промышленность – 14,5%, а легкая промышленность едва заметна – 1,5%. Это свидетельствует о том, что легкая промышленность, которая наряду с пищевой и бытовыми услугами могла бы стать основой среднего и малого бизнеса, особенно вне больших городов, не только не укрепила своих позиций, но и уступила зарубежным поставщикам некоторую часть российского рынка, завоеванного ею в первые послекризисные годы.

Несколько обнадеживает то, что в 2004 г. в общем объеме прироста промышленной продукции на долю машиностроения и металлообработки пришлось уже 40%, химии и нефтехимии 7%. Можно полагать, в свете этих данных, что при разумной промышленной политике государства и его финансовой поддержке приоритетных производств задача радикальной структурной трансформации промышленности вполне выполнима в относительно сжатые сроки. 

Необходимо отметить, однако, что реальный состав производственных инвестиций в промышленности никак не соответствует задаче ее структурной трансформации: в 2004 г. вложения в добывающую промышленность были в 4 раза больше, чем в машиностроение и металлообработку. Такое сочетание довольно существенного прироста продукции машиностроения со слабостью инвестиционного процесса в отрасли. свидетельствует о том, что в данном случае рост производства был обеспечен повышением загрузки. Очевидно, что без интенсивного обновления мощностей, возраст которых превысил 20 лет, рост продукции машиностроения вскоре (возможно, уже в 2005-2006 гг.) выдохнется, не говоря о том, что технический уровень имеющихся мощностей не позволит освоить выпуск новых типов машин и оборудования, способных конкурировать с импортными.

В 2004 г. продолжала быстро расти внешняя торговля. Экспорт превысит величину 150 млрд. долл., а импорт 80 млрд. долл. Главные статьи экспорта традиционны – энергоресурсы, черные и цветные металлы, удобрения, лесоматериалы. Увеличение импорта средств производства, продовольствия и других потребительских товаров объясняется как ростом промышленности и доходов населения, так и повышением обменного курса рубля. К сожалению, отечественное производство не смогло в полной мере удовлетворить возросший потребительский спрос, в условиях конкуренции с иностранными товарами. Негативное влияние на конкурентные позиции российских компаний оказало не только укрепление рубля, но и рост издержек на топливо и металлы. В результате индекс роста цен производителей достиг почти 26%, в два раза превысив уровень 2003 г.

В 2005 г. внешние условия осложнятся. Цены на нефть, по оценке, несколько снизятся (см. соответствующий раздел), удерживались, тем не менее, на относительно высоком уровне 30 долл./б. Сумеют ли внутренние факторы роста компенсировать снижение экспортных доходов – в этом, на наш взгляд, будет заключаться основная дилемма 2005 г.

С учетом всех этих обстоятельств, следует полагать, что прирост ВВП России несколько снизится и составит в 2005 г. 6,0%.
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