Исследование эффективности размещение рекламы в журнале
Немного размышлений и теории:

Перед тем как принять окончательное решение о размещение рекламы в журнале, специалист должен оценить ее эффективность. И все понимают, что это очень важно. Особенно эту важность подчеркивают руководители, т.к. именно они оплачивают эту рекламу. 

Но не стоит забывать о том, что такая оценка должна быть проведена на всех этапах рекламной акции:

1. до размещения рекламы в журнале

2. в период получения журнала ЦА

3. через определенный период после размещения рекламы в журнале.

Итак, на первом этапе обычно используют стандартный набор критериев оценки привлекательности и эффективности рекламоносителя (в данном случае журнала). В некоторых случаях достаточно воспользоваться ниже перечисленными критериями:

· охват ЦА

· способы распространения журнала

· престижность издания

· признание издания ЦА

· наличие рекламы конкурентов

· тираж
· стоимость рекламной площади

· бонус-программа

На втором этапе, контакт с ЦА двусторонний. Во-первых, начинает работать реклама, размещенная вашей фирмой в журнале. Во-вторых, проводя исследование эффективности размещения рекламы в журнале, вы (сотрудник отдела маркетинга) осуществляете непосредственный контакт с потенциальным клиентом!
Пример анкеты опроса клиентов промышленного рынка приведен в Приложении 1.

Период начала третьего этапа зависит от некоторых основных факторов:

· сложность предлагаемого в рекламе продукта/услуги;
· времени требуемого для принятия решения о покупке;
· динамики рынка (в т.ч. стадии жизненного цикла);

· степени конкуренции на рынке;

· и т.п.

Приложение 1

Анкета опроса клиентов промышленного рынка

Тема: «Исследование эффективности размещения рекламы в журнале»

ОПРОСНЫЙ ЛИСТ №____
                                      Дата: «___» __________ 2005 г.

 Время звонка _______________

	1
	Наименование п/п
	

	2
	ФИО
	

	3
	Должность
	

	4
	Отдел
	


	
	Вопросы:
	

	1
	Как давно Вы работаете на должности……………?
	

	2
	Вы обращаете внимание на рекламу в журналах?
	

	3
	А  внимание на рекламу фирм, предлагающих …(товар/услугу)?
	

	4
	Какая информация в рекламных модулях наиболее ценна для Вас? (логотип, перечень предлагаемых товаров/услуг, контакты или …?)
	

	5
	Какая реклама Вам запомнилась больше всего? Почему?
	

	6
	Ваш «настольный» журнал?
	

	7
	Чем именно он Вам так нравиться?
	

	8
	Вам нравиться журнал «N»? 

Что Вы читаете в нем?
	

	9
	Журнал отражает потребности …(сегмент)?
	

	10


	Вы видели в №х рекламные модули фирмы «…» (фирма)?
	

	11
	Какие действия вы предприняли после того, как увидели рекламу …(фирмы)?
	


Файл разрешен к свободному копированию и распространению. При внесении принципиальных улучшений для большей функциональности, просьба прислать копию автору. С уважением, Марина Ю. Шестерикова г. Новосибирск

sh_mu@mail.ru
Автор шаблона  - Марина Шестерикова.

Этот документ был подготовлен «РосБизнесКонсалтинг» исключительно в целях информации.  

«РосБизнесКонсалтинг» не несет ответственность за какие-либо убытки или ущерб, 

возникшие в результате использования любой третьей стороной информации,

содержащейся в настоящем документе, а также за последствия, вызванные неполнотой представленной информации. 

При публикации необходимо ссылаться на РБК.Исследования Рынков (http://research.rbc.ru). 
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