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Маркетинговое исследование сетевых магазинов продуктов питания г. Москвы

	Краткое описание отчета
	Инициативное исследование охватывает все сетевые магазины продуктов питания в г. Москве, содержит их адреса и площади, распределение по районам и административным округам, нагрузку по количеству жителей на каждый магазин и каждый 1 кв.м. торговых площадей. Исследование позволяет проанализировать перспективность конкретных районов г. Москвы для открытия новых магазинов, уточнения форматов существующих, оптимизации ценовой политики для повышения товарооборота. Маркетинговое исследование адресовано отделам и департаментам развития ритейлеров, а также широкому кругу дистрибьютеров и маркетологов сегмента FMCG. Также может быть полезно сотрудникам различных торговых компаний.
 

	Полное описание отчета
	
Цель маркетингового исследования – оценить текущее состояние рынка и определить перспективы его развития для дальнейшего повышения уровня жизни населения г. Москвы.

Выборка исследования: все сетевые магазины,
• имеющие 3 и более точек в сети,
• торгующие широким ассортиментом продуктов питания,
• находящиеся на территории г. Москвы, включая Зеленоградский административный округ, кроме Троицкого и Новомосковского административных округов, а также других форматов торговли (рынков, ярмарок выходного дня, несетевой розницы);
• находящиеся на МКАД на территории Московской области;
• относящиеся к тем или иным брендам на рынке продуктового ритейла.
Для целей исследования численность постоянных жителей г. Москвы принята в 11,5 млн. чел., при этом принято, что покупателями являются 100% населения.

Методы исследования:
• анализ открытых источников,
• данные Росстата,
• данные участников рынка,
• наблюдение,
• собственные методики 
Ключевые данные исследования:
• общее количество сетевых магазинов продуктов питания в г. Москве, соответствующих принятой выборке, составляет *** шт.;
• всего на московском продовольственном рынке насчитывается примерно 60 сетевых брендов;
• общая площадь сетевых магазинов продуктов питания составляет *** млн. кв.м.;
• средняя площадь сетевого магазина продуктов питания составляет *** кв.м.;
• на каждый сетевой магазин приходится *** тыс. человек;
• на каждый 1 кв.м. сетевых магазинов приходится примерно *** жителей г. Москвы;
• на топ-5 брендов приходится 50% торговых точек. Рынок характеризуется как насыщенный, монополизированный, но привлекательный для инвестирования за счет развития новых форматов торговли и новых площадей;
• население г. Москвы потребляет порядка 33 тыс. тонн продуктов питания в сутки;
• обеспеченность москвичей торговыми площадями сетевых магазинов продуктов питания составляет *** кв.м. / 1000 чел.;
• больше всего жителей на 1 сетевой магазин приходится на Зеленоградский АО – *** тыс. чел. / магазин и в ЮЗАО – *** тыс. чел. / магазин, менее всего жителей на 1 сетевой магазин приходится на Центральный АО – *** тыс. чел. / магазин;
• рекордсменом г. Москвы по количеству жителей на 1 кв.м. сетевых магазинов является район *** – *** чел. / кв.м.;
• наиболее обеспеченным сетевыми магазинами является район Куркино – ***чел. / кв.м.;
• среднедушевой денежный доход населения г. Москвы по итогам 2012 г. достиг 47 365 руб. / чел. / мес.

Бренды сетевых магазинов продуктов питания, вошедших в исследование (по количеству магазинов и площадям):
Пятерочка, Дикси, Магнолия, Перекресток, Седьмой Континент, Мясновъ, Отдохни, Перекресток-экспресс/Ситимаг/Копейка, Ароматный Мир, Билла, Магнит, Азбука Вкуса, Авоська, АБК, Монетка, Покупай/Е.Д.А., АТАК, Диксика, АЛМИ, Кристалл, Виктория, Норман, Мой Магазин, Алые паруса, АШАН, Мираторг, Доброном, ГастроноМир, Я любимый, 7Я, METRO, SPAR, НАШ Гипермаркет, Перекресток GREEN, БИМ гастроном, Город Изобилия, Манго, Бахетле, Едофф, Огни Столицы, ОКЕЙ, REAL, ВкусВилл, Глобус Гурмэ, Карусель, Оливье, Сахарный Лев, Южный Двор, SELGROS, Верный, Кнакер, Красное & Белое, Стокманн, ХЦ, ГросФуд, Евроторг, Станем Друзьями, Твой Дом, Лента, Матрица.

Маркетинговое исследование содержит 131 страницу, 14 графиков, 8 таблиц, 5 диаграмм, 1 рисунок.
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Потребление продуктов питания в России: худой Россиянин сытому Американцу не товарищ! 

· Продовольственный рынок  

[image: image1.jpg]


Самый высокий уровень употребления продуктов питания, естественно, всегда демонстрируют страны с наивысшим доходом на душу населения. Среднестатистический житель США ежемесячно потребляет еды на 450 долларов. Одновременно видна тенденция роста до 480-500 долларов, с ежемесячным доходом до 1700-1900 долларов на человека. Он зависит и от культурных особенностей, и от налоговой нагрузки, и от других причин. К примеру, в большинстве европейских стран потребление составляет до 200-250 долларов в месяц.

В среднем по России потребление продуктов питания составляет 90 долларов на человека в месяц, в то время как личный доход около 300 долларов. В Москве уровень потребления гораздо выше. Он составляет 150-200 долларов на человека в месяц, демонстрируя тенденцию роста.

По прогнозам аналитиков, к 2012 году потребление продуктов питания увеличится в Москве до 320–360 долларов, а в целом по России – до уровня 130–140 долларов на человека в месяц. В 2004 году объемы потребления продуктов в столице составили около 200 долларов на человека в месяц. Это означает, что ежегодно рынок продуктов питания в Москве в розничных ценах равняется примерно 25 000 000 000 долларов в год. Если предположить, что развитие пойдет по американской модели, то москвичи в 2012 году в среднем будут тратить на продукты питания около 340 долларов в месяц. Это в свою очередь означает, что годовой объем столичного продовольственного рынка составит приблизительно 42 000 000 000 – 43 000 000 000 долларов.

В 2004 году в России объем потребления продуктов питания в месяц составил 70 долларов на человека. Таким образом, был сформирован рынок продуктов питания, размером 125 000 000 000 – 130 000 000 000 продаж за год.

При условии сохранения текущих тенденций, Россия приблизится к европейской модели. Это значит, что деньги, потраченные россиянами на продукты питания, увеличат продуктовый рынок в 2 раза, то есть до 230 000 000 000 годовых продаж. Если получится избежать кризиса, то цифры увеличатся на 5–8%. В противном случае — цены окажутся, ниже на те же 5–8%.

В то же время, анализируя уровень развития рынков разных регионов, необходимо помнить, что объемы потребления продуктов сильно различаются. Это зависит от того, что развитие регионов происходит абсолютно неравномерно. В России существуют абсолютно разные регионы, города с различной скоростью развития и возможностями.

Напомним, что средние объемы потребления продуктов питания в целом по России в 2011 году составили около 90 долларов на человека в месяц. Так же, в России достаточное количество регионов, где уровень потребления значительно выше. Такими «горячими» регионами являются Тюменская, Самарская области, Ханты-Мансийский округ. А так же, это ряд регионов, где уровень затрат на продукты питания значительно выше среднего по стране. К примеру, это Республики Коми и Саха, Ямало-Ненецкий, Чукотский округа, Сахалинская, Камчатская и Магаданская области.

Одновременно существует большое количество регионов, у которых доля на рынке России на 50-100% выше, чем среднее значение. К таким «ключевым» регионам относятся, в первую очередь, Санкт-Петербург, Московская, Нижегородская, Ростовская, Челябинская области, а так же Красноярский и Краснодарский край. Эти регионы формируют экономическую основу России и занимают каждый около 1,5% общего объема продаж продуктов питания в год.

В целом, следует отметить, что в наши дни динамика развития регионов начала обгонять динамику развития столицы.

По прогнозам аналитиков, в ближайшее время самый большой рост рынка будет происходить именно в российских регионах. Самый важный вопрос состоит в том, когда этот бурный рост закончится. Стоит заметить, что резкое сокращение роста рынка является довольно болезненным моментом в любом бизнесе. Сначала рынок растет на 30-50% в год, как это и происходит в России. Затем рост замедляется до 5–8% в год. 

По прогнозам специалистов, в столице России насыщение произойдет, когда москвичи и другие жители столицы будут тратить на продукты питания примерно 400 долларов в месяц. Такой момент может наступить уже в 2012–2014 году.

Что касается крепких региональных центров, то насыщение рынка, вероятнее всего, наступит на уровне потребления продуктов питания около 280–330 долларов на человека в месяц. В то же время, срок остановки бурного роста прогнозируется примерно в 2018–2020 годах.

В остальной России ожидается бурный рост еще в течение 15 лет. На фоне такого роста будет происходить еще большее увеличение рынка. По предварительным прогнозам, через 6–7 лет РФ сможет опередить по уровню потребления продуктов питания большинство европейских стран. А к 2022 году, когда потребление продуктов питания составит около 240–280 долларов на человека в месяц, рост продовольственного рынка России продолжится в новом рывке. 

· продукты питания, 

· объёмы потребления
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	В Москве откроют три огромных рынка свежих продуктов питания 


	· 25.09.2013  РГ
Аналог французского "Ранжиса" - крупнейшего в мире рынка свежих продуктов, столичные власти обещают за 1,5-2 года построить за МКАД. А с проектом москвичи смогут познакомиться уже на октябрьской агропромышленной выставке "Золотая осень".

"Ранжис" по-московски
За МКАД планируется создать несколько площадок, куда производители будут привозить продукты категории fresh и ultra-fresh (свежие и суперсвежие). Это три рынка, которые будут располагаться в 5-7 км за МКАД, но на территории Москвы, пояснили "РГ" в столичной мэрии. Одна площадка - в Молжаниново, между Ленинградкой и строящейся платной трассой Москва - Санкт-Петербург. Вторая - в районе Толстопальцево - сразу за Внуково, между Киевским и Боровским шоссе. Третья - слева от Симферопольского шоссе, если ехать в Москву, недалеко от аэропорта Остафьево.

Почему именно там? Чтобы не создавать дополнительные пробки. Ведь продукты на большие рынки доставляют фуры. И если построить рынки вблизи густонаселенных районов Москвы, они забьют все дороги. Но и очень далеко выносить нецелесообразно - горожанам неудобно, да и издержки на дальнейший развоз по точкам слишком высоки.

Только от коровы
По оценкам экспертов, на 3 площадках московского "Ранжиса" в год может продаваться до 3 млн тонн свежих продуктов. И это будет настоящая фермерская продукция: молоко, молочные продукты, мясо, рыба, овощи, фрукты, хлеб и т. д. Тут же на рынках производители смогут перерабатывать ее в полуфабрикаты.

Всего на 3 площадках планируется разместить до 1000 производителей и дистрибьюторов. Для них построят 500 тыс. кв. метров складских и торговых площадей. Под одной крышей будут фитосанитарный контроль, переработка, доставка, хранение, упаковка. В мэрии надеются, что эта огромная индустрия приведет к снижению торговой наценки в оптовом звене. Сейчас, по экспертным оценкам, она слишком завышена и на некоторые товары доходит до 70%. После открытия оптовых рынков удастся снизить ее вдвое. Именно так случилось во Франции, Испании, Голландии, Германии, которые создали подобные рынки много лет назад.

Строить инфраструктуру для рынков будут частные инвесторы. Это - принципиальная позиция мэра Собянина. Зато власти города готовы заняться дорогами - строить развязки, съезды-заезды.

Пока же Москва по потреблению всех свежих продуктов - и овощей, и фруктов, и охлажденных, а не замороженных, рыбы и мяса, заметно отстает от других мегаполисов. Что неудивительно. Мощными холодильными установками у нас оснащены даже не все элитные супермаркеты, не говоря уж о магазинах экономкласса.

Треть москвичей покупает свежие овощи и фрукты на сельхозрынках, таких, как "Даниловский", "Кунцевский", "Велозаводский", "Лефортовский", Царицынский", "Люблинский", "Преображенский" и "Рижский". Помидоры с картошкой там, конечно, всегда свежие, но стоят недешево. Остальные две трети горожан ходят на 133 ярмарки выходного дня, где сейчас торгуют 5 тыс. фермеров из 40 регионов. Реальных производителей примерно половина. Остальные - посредники.

Цены на ярмарках на 10-15% выше, чем в сетевых супермаркетах. В мэрии объясняют, что не могут навязывать продавцам ценовую политику. К тому же фермерская продукция, выращенная своими руками, по определению не может быть дешевле, чем продукты, произведенные в промышленных условиях с консервантами.

Но косвенные способы сдерживания цен все-таки применяются и здесь. Например, в Зеленограде на каждой ярмарке стоит информационный стенд, на котором вывешены цены на ярмарке в сравнении с ценами на городском рынке. Если в городе цена ниже, то продавцы на ярмарке вынуждены идти на понижение, иначе покупатели уйдут. Кроме того, каждое воскресенье - в последний день работы ярмарок - продавцы стремятся распродать товар, чтобы не выбрасывать и не везти обратно. Потому, как правило, отдают за полцены.
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