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Реклама снеков

Я СЕБЕ НЕ ПОМОГУ, ПООБЕДАВ НА БЕГУ


    Развитие рынка снековой продукции и некоторые особенности рекламной коммуникации 
    Современный горожанин все время куда-то спешит: работа-учеба-дом-семья-быт… Тенденция к ускорению ритма жизни с каждым годом становится все более ощутимой. Неудивительно, что количество людей, которые хотят и имеют возможность готовить себе полноценную еду, становится все меньше. Все чаще спешка заставляет людей ограничиваться "перекусом" на бегу. В ход идут те продукты, которые можно быстро открыть и сразу же съесть либо затратить на приготовление еды минимум времени. 
    Изменение ритма жизни потребителей, особенно в крупных городах-мегаполисах с высоким уровнем доходов, стимулирует рост спроса на снековую продукцию, которая идеально решает задачу быстрого утоления голода. 
    На сегодняшний день в структуре рынка снеков представлено довольно большое количество категорий продуктов (рис.1). Множество российских и зарубежных производителей заинтересовано в постоянном увеличении продаж своей продукции. А поскольку число конкурентов увеличивается, усиливается также конкуренция между уже существующими производителями - прежде всего за счет расширения ассортиментной линейки, нестандартных подходов к продвижению своей продукции и пр. 
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Рисунок 1. Структура рынка снековой продукции (по данным Euromonitor International) 



    Поскольку снековая продукция является товаром импульсного спроса, то для продвижения торговых марок довольно часто используется агрессивный маркетинг. Особенно большое значение при этом отводится рекламе. Причем на сегодняшний день рекламная коммуникация должна разрабатываться отдельно для каждого сегмента, учитывая потребительские предпочтения и ситуации потребления. 
    Быстрорастущие категории рынка снеков объединяет общая тенденция - апсайзинг упаковки, что также подтверждает готовность покупателей потреблять большое количество снеков. Это означает, что у рынка существует потенциал к дальнейшему росту и развитию. 
    Хотя некоторые категории отрасли соленых снеков демонстрируют и отрицательную динамику (рис.2). 
    Таким образом, специфика рынка заключается в неравномерности развития сегментов: одни сегменты демонстрируют отрицательную динамику, продажи в других стремительно растут. 
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Рисунок 2. Темпы роста сегментов на рынке соленой снековой продукции в стоимостном выражении (по данным ACNielsen) 

    Однако производители продукции, теряющей потребительскую аудиторию, пытаются изменить ситуацию. По мнению экспертов, основная причина негативного тренда в отдельных сегментах - отсутствие инноваций, отвечающих текущим потребностям российского потребителя, которые заметно изменились за последнее десятилетие. Действительно, продукция большинства игроков сегодня представлена в одинаковом формате - пакетики одинакового размера, одинаковые рецепты, в то время как соседние снековые категории явно активизировались. 
    Учитывая особенности потребления, маркетинговые усилия производителей приобретают особую направленность: 

    1. Ассортиментная политика и вывод новинок 
    Расширение продуктовой линейки позволяет производителю охватить большую часть целевой аудитории. Одной из тенденций последних лет на рынке снеков является увеличение потребления натуральных снековых продуктов (орехи, семечки, сухофрукты). Во многом это связано с растущим благосостоянием и стремлением потребителей к здоровому образу жизни. 
    Именно поэтому в продуктовой линейке все чаще появляются продукты, которые несут в себе идею правильного и здорового питания. 

    2. Обновление технологий производства и информирование об этом потребителя с помощью соответствующей рекламной коммуникации 
    Новые технологии позволяют сохранять полезные свойства продукта, делать его вкуснее и т.д. Например, благодаря именно таким технологиям увеличился срок хранения, при этом продукт практически не теряет полезных веществ (технология обжаривания орехов и семечек в струе горячего воздуха без добавления масла). 

    3. Изменение упаковки 
    Одним из наиболее значимых факторов выбора снеков является упаковка. Как уже было сказано, данная продукция относится к категории импульсных покупок, поэтому упаковка должна быть яркой, интересной, привлекающей внимание. 
    Важно и то, насколько удобно и легко она открывается. Дополнительные преимущества товару обеспечивают изображение продукта на упаковке или возможность его визуальной оценки (прозрачное окошко). 
    На рынке натуральных снеков упаковка уже давно выполняет функцию "немого продавца", сообщая потребителю о выгодах и уникальном товарном предложении, заложенных в продукт. 
    Для упаковки орехов используются пакеты из трехслойной полипропиленовой пленки с внутренней межслойной металлизацией, ведь из-за большого содержания жиров под воздействием света орехи быстро портятся, прогоркают. Слой металлизации служит хорошим барьером для проникновения солнечных лучей, таким образом, обеспечивая сохранность продукта. К тому же современные технологии изготовления полимерных упаковок и способы нанесения печати позволяют дизайнерам разрабатывать, а производителям создавать привлекательную эксклюзивную упаковку. 
    Производители активно используют один из самых перспективных способов упаковки продуктов - вакуумный. При упаковке орехов и семечек в вакууме сроки годности продукции достигают 16 месяцев - для орехов и 12 месяцев - для очищенных семечек. Отсутствие воздуха препятствует прогорканию орехов и семечек, столь богатых полезными жирными кислотами. 

    4. Рекламные коммуникации 
    В связи с ростом конкуренции на рынке необходимость в рекламе становится все более актуальной. Кроме того, наряду с традиционными схемами продвижения активно внедряются инновационные решения в сфере рекламы снеков. 
    Разработка рекламной стратегии во многом зависит от типа рынка, в рамках которого предлагается продукт, а также от особенностей самого продукта (степень новизны, доля на рынке, аудитория). 
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    Растущий рынок 
    Ярким примером успешной рекламной стратегии для продвижения товара на новый еще не освоенный производителем рынок является использование элементов "провокационного маркетинга". Весьма показателен опыт продвижения бренда "Орешник" ( 2006 г.) на московский рынок снековой продукции. 
    Целью рекламной политики было повышение степени узнаваемости и запоминаемости бренда среди московских потребителей. До этого марка в основном развивалась в регионах, на которые приходилось 90% продаж. Московский же рынок всегда рассматривался как наиболее перспективный в связи с высоким ростом спроса на снеки. Проведенная рекламная кампания обеспечила марке двукратный рост продаж, с сентября 2007 г. продажи выросли в 5 раз. 
    "Орешник" появился на московском рынке довольно неожиданно. В июле 2006 г. на Тверской произошла очень странная авария. Грузовик с логотипом "Орешник" столкнулся с легковушкой, в результате чего на мостовую высыпалось целых две тонны орехов в фирменной упаковке. Сразу за этим последовала возмутительная сцена - после короткой перебранки водители принялись яростно мутузить друг друга прямо посреди бесконечных пакетов с орехами. 
    Драчуны опомнились и успокоились только тогда, когда обнаружили, что место "ореховой" аварии окружает огромная толпа изумленных прохожих. И тогда водитель грузовика, сменив гнев на милость, вдруг весело крикнул на всю улицу: "Что столпились, люди добрые! Помогите восстановить движение! Разбирайте орехи, кто сколько унесет! Бесплатно! Налетай!" 
    И это было только начало! 
    Сама кампания "провокационного" маркетинга состояла из 3-х уровней и была совершенно не похожа на ту рекламу, которую привыкли видеть москвичи. Проект "Паника на пляже" был первым. В самые жаркие дни лета на пляжах Москвы и Подмосковья стали появляться водолазы-курьеры, которые вылезали из воды, извлекали мегафон из сумки и вещали на весь пляж: "Кто заказывал "Орешник"?" После того, как заказчик отзывался, водолаз вручал ему фирменный пакетик с арахисом и исчезал в воде. 
    Вторым стал проект "Фундук-мутант". Гигантский полутораметровый фундук попытался посетить Третьяковскую галерею, зайти в клуб "Dяgilev", поужинать в ресторане "Ваниль", сходить в Зоопарк… 
    Кульминацией же стал проект "Автомат-хулиган". На центральных улицах города появились здоровенные металлические автоматы, похожие на те, в которых продается газировка. В них не было отверстия для денег, зато был микрофон, в который надо было прокричать то, что написано на корпусе автомата: "Я дурак, конечно, но я люблю "Орешник"". 
    Если хорошо прокричать, то в "карман" снизу вываливалась упаковка "Орешника". Но с первого раза автоматы, как правило, ничего не давали, строгий голос требовал: "Кричите громче!", "Кричите четче!", "Кричите выразительнее!"…Кроме этого, автоматы-хулиганы еще умели петь, рассказывать анекдоты и даже вступать в перебранку с прохожими…Около таких автоматов всегда выстраивались очереди. 
    Креативный подход R&I Group позволил компании "Финком", которая является владельцем бренда "Орешник", быстро завоевать московский рынок, который в данной категории (снеки) традиционно является более требовательным и конкурентным по отношению к региональному. 
    Следует отметить, что такой провокационный прием идеально подходит для работы с молодой динамичной аудиторией, которая не закрыта к восприятию всего нового, эпатажного. 
    При этом нужно помнить, что успех на рынке, уже насыщенном товарами данной категории, может быть обеспечен не только креативной рекламной кампанией, но и изменением стиля и подачи продукта (новая идея, новая упаковка), разработкой принципиально нового продукта. 
    Производителю необходимо постараться создать такой продукт, который сам бы себя продавал. В этом случае рекламная коммуникация более эффективна. В свое время, например, в качестве нового продукта в категории "чипсы" была предложена картофельная соломка "ДаФри". Была поставлена задача запуска картофельной соломки на российский рынок в национальном масштабе, обеспечение дистрибуции на уровне 30% и завоевание 1% рынка чипсов к концу 2006 г. 
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    Сегмент картофельных чипсов составляет 33% рынка снеков (рис.1). Но несмотря на стремительный рост, российский рынок чипсов достаточно однообразен: данную продукцию отличает стандартная круглая форма чипсов, одинаковые вкусы. 
    В этой ситуации "Бриджтаун Фудс", владелец бренда "ДаФри", выводит на рынок продукт, не похожий на другие - чипсы в форме соломки, напоминающей картофель фри. Внешнее сходство с "французской картошкой" намеренно обыгрывается в самом названии бренда - "ДаФри", что само по себе уникально и позволяет безошибочно выделять новый продукт из ряда похожих друг на друга названий чипсов других производителей. 
    Имидж "ДаФри" - современный, динамичный, веселый, дружелюбный, модный. "ДаФри" - это яркие эмоции, впечатления, игра, драйв. "ДаФри" дает потребителям возможность есть хрустящий картофель фри в любом месте: дома, по пути на работу, на лекциях в институте, с друзьями во дворе и т. д. 
    Целевая группа - это молодые люди 15-35 лет обоих полов, потребители снеков, любят картошку фри, достаточно любопытны, чтобы периодически пробовать новые продукты. 
    Удачно была разработана креативная стратегия, которая строилась исходя из ключевых преимуществ "ДаФри": это хрустящий картофель фри, который можно купить и есть где угодно, а не только в закусочных. "ДаФри" - свобода есть!". 
    Компания "Бриджтаун Фудс" для продвижения своего уникального предложения на рынок использовала следующие медиаканалы: 

  Места продаж; 

  Пресса; 

  Наружная реклама; 

  Sales Promotion; 

  Участие в конкурсах и выставках; 

  Рассылка пресс-релизов и публикации. 

    Так, "ДаФри" стал официальным партнером первого фестиваля танцевальной музыки "Waterdance - Мир будущего", который прошел в Нижнем Новгороде. 
    Когда легендарное поле в поселке Эммаус Тверской области в очередной раз собрало организаторов и гостей музыкального фестиваля "Эммаус", то помимо выступлений лидеров российского рока, заметным событием на фестивале стало неожиданное появление бьющих в барабаны и дудящих в горны пионеров с транспарантом "ДаФри - Свобода есть!". 
    Для того чтобы проинформировать торговых партнеров о запуске "ДаФри", компания "Бриджтаун Фудс" приняла участие в крупнейшей отраслевой выставке "Продэкспо-2006", представив новинку для дегустаций специалистам и широкой публике. Компания "Бриджтаун Фудс" номинировала "ДаФри" в нескольких престижных конкурсах. Это позволило представить новый продукт специалистам торговли и использовать победы в конкурсах в PR-целях - как для включения сообщений о конкурсных победах в корпоративные новости для сотрудников компании, так и для распространения среди широкой общественности. 
    В конкурсе, который проводила компания "Союзэкспертиза" при Торгово-промышленной палате совместно с "Экспоцентром", "ДаФри" получил диплом 1-й, высшей степени "За высокие потребительские качества". 
    Благодаря проведенным мероприятиям за 4 месяца после запуска бренду "ДаФри" удалось занять 0,4 % высококонкурентного рынка картофельных чипсов (Источник: ACNielsen). К маю 2006 г. численная дистрибуция "ДаФри" в целом по России составила 7 %. 
    Продажи "ДаФри" стартовали с отметки 33 тонны в феврале 2006 г. Уже в течение первого месяца продаж проявилась тенденция к повторным заказам "ДаФри" от розничной торговли, что косвенно свидетельствует о явном покупательском спросе. 

    На стагнирующем рынке производитель уделяет большое внимание поиску ниш и точечному воздействию на потребителя. Особенно эффективны здесь приемы BTL. В то время, как на растущем рынке для проведения рекламной кампании национального масштаба стоит совмещать ATL и BTL - мероприятия. При этом для непосредственного эмоционального контакта с потребителем следует использовать BTL. Эффективны промоакции, участие в фестивалях, конкурсах, национальных выставках, где появляется возможность продегустировать продукт, попробовать на вкус и оценить по достоинству. 
    Кроме того, на рынке снеков эффективным является использование приемов "провокационного маркетинга" - особенно для потребителей с чувством юмора, готовых воспринимать эпатажные акции. 
    Конкуренция на рынке будет только расти и победителем в борьбе станет тот, кто сумеет оперативно среагировать на возникшие изменения, подготовит и проведет эффективную рекламную компанию, которая является одной из составляющих успеха на рынке. 


Ирина ИВАНОВА,
Материал был опубликован в журнале "Продвижение продовольствия. Prod&Prod" №1/2008 г.
www.habeas.ru
http://veq.ru/catalog/analitika-ingredient/doc/2231
Загрузка снекового автомата

1 февраля 2012 г. 
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Тэги: ингредиенты/наполнители, снэк-аппараты
	Материал основан на статистических данных, рынка снеков — конкретно снековые автоматы не исследовались. Но вполне логично загружать снековый автомат, опираясь на исследования, которые приведены ниже, но также логично отслеживать свои собственные продажи, заменять те продукты, которые покупают меньше всего на более популярные. Кроме того в зависимости от характеристики точки, продукты в снековых автоматах могут значительно отличатся (дети, студенты, взрослые).

В первую очередь при загрузке снекового автомата, ориентируйтесь на брендовую продукцию, известную людям. Эти снеки распиарены рекламой и представлены на полках крупных продуктовых сетей. Почему так? Мы не призываем вас подержать крупные концерны. Просто люди регулярно смотрят рекламу, брендовая продукция им известна, они приобретают ее супермаркетах, а значит и на полке торгового автомата она привлечет внимание и не вызовет насторожённости у клиента, тем более если он уже знаком со вкусом снека благодаря рекламе и у него есть свои предпочтения.

В то же время вы должны предоставить клиенту свободный выбор, какого либо продукта (например, чипсов) из двух брендов, в чем-то не похожих друг на друга. Это, к примеру, могут быть чипсы Лейс концерна Кока-Кола и более дешевые чипсы, но которые также представлены на полках супермаркетов, к примеру «Русская картошка». Или классические сухарики «Три корочки», «Воронцовские» и сухарики Хрусteаm которые делаются по немного другой технологии (сам вид сухариков).

Не стоит полагаться на свои вкусовые ощущения, вы будете удивлены но ваш вкус может кардинально отличатся от вкуса других людей, поэтому при выборе снеков для торгового автомата предпочтите более нейтральные и простые вкусы (с солью, с беконом, с грибами, крабы) избегая «мудреных» вкусов вроде холодца с хреном, сметаны с грибами и луком, с красной икрой.

Шоколадные батончики должны быть как стандартного размера, так и батончики+, которые рекламирую по ТВ (теперь лесных орехов больше, сникерс супер и т.д.), также можно представить классические плитки шоколада (молочный, горький, черный) не большого размера. Нет смысла торговать в снековом автомате пепси-колой и кока-колой одновременно, так как многие клиенты не делают различия между ними, вкус их ненамного отличается друг от друга. Есть смысл представить обычный напиток и напиток лайт( облегчённый) а далее представлять всю вкусовую гамму газированных напитков (апельсиновые, лайм, вишня и т.д.). И не забудьте представить баночные напитки на основе натуральных соков и сами соки, а также воду. Такими напитками и обычными классическими шоколадками вы охватываете ту аудиторию, которая избегает, есть чипсы и пить газировку, следя за своим здоровьем, а также родителей с детьми, которые имеют четкое понятие, что вредно их детям, а что нет.

В общем и целом загрузка снекового автомата может быть такой : сухарики, семечки, мясные и рыбные снеки, орешки, фисташки, бисквиты, чипсы, кукурузные палочки, шоколадные батончики и обычный шоколад, газированные напитки, соки, вода. А также мармелад, конфеты, конфеты драже, фруктовые снеки и пр.

И конечно не забывайте, что загрузка снекового автомата зависит от каждой конкретной точки. Например, снековый автомат, установленный в ВУЗе, может быть наполнен самыми популярными снеками, то есть чипсами, сухариками, газировкой. Автомат установленный в офис-центре должен делать упор на разнообразие именно натуральных соков, натурального шоколада, бисквитов, воду, фруктовых снеков. Потому что легко представить студента с пакетиком сухариков, но трудно представить серьезного офисного работника с пакетиком чипсов. Но его можно вполне представить за питьем кофе с горькой шоколадкой. Никогда не забывайте о том, что все уместно в своем месте.

Что едят больше в снековых аппаратах
Согласно статистике и исследования российский потребитель отдает предпочтение соленым или несладким снекам. Лидер в снеках были и остаются чипсы – 43%, орешки – 8% и экструдированные снеки – 7% (злаковые снеки, обжаренные или нет, с разнообразными вкусами). Также в последнее время вырос интерес потребителей к фруктовым снекам - 4%.

Эксперты прогнозируют, что вскоре сегмент фруктовых снеков вырастет на 16%. Фруктовые снеки это кукурузные и яблочные чипсы, засахаренные и сушеные фрукты.

Не забывайте отслеживать рынок. Как? Мы писали об этом выше – по рекламе и полкам супермаркетов – для вас это индикатор продаж, да и маркетинг никто не отменял. Ведь не ели бы с таким удовольствием чипсы, если концерн Кока-Кола не вложил громадные средства в рекламу, как по ТВ, так и в СМИ, а также не проводил регулярно маркетинговые кампании. А ели бы с удовольствием сушёный изюм, если концерн вложился бы в него. Такова, правда, рынка. И супермаркеты также диктуют или если хотите, навязывают потребителям свои вкусы, пускай покупатель об этом и не подозревает. Об этом знаете вы. Поэтому, не перечитывая кучу аналитических журналов, вы вполне можете сами подобрать хороший ассортимент для своего маленького снекового автомата, учитывая то, что вы не крупная сеть магазинов.

Кстати эксперты прогнозируют, что в сегменте фруктовых снеков – средний показатель прироста в период с 2006 по 2011 год составит 7% в натуральном выражении, а сегменты чипсов, орехов и попкорна будут расти в среднем на 4% в год в натуральном выражении. А вот селеные крендельки не будут столь популярны и будет расти самыми низкими темпами.

Рынок семечек уверенно завоевывает рынок снеков, и в ближайшее время этот динамично развивающийся и перспективный сегмент будет постоянно расти.

Эксперты отмечают, что женщины, на волне повального похудания до модельных параметров, предпочитают натуральные фруктовые снеки и смеси, а также орехи, зерновые хлопья, экструдированные снеки.

Дети, подростки, студенты предпочитают чипсы, крипсы, а дети помладше любят еще и, сладкие мучные и сахаристые снеки, особенно, если они с сюрпризами (например, кукурузные палочки, где внутри есть игрушка).

Нишевые продукты
Например, в том же Кирове помимо известного брендового молока «Домик в деревне» можно встретить «Кировское молоко», которое также с удовольствием покупает местное население. Оно не менее популярно, но понятное дело, что Кировский молочный комбинат не будет завозить тонами свою продукцию в Москву, на рынке которой ему нет места, давать рекламу и пр. Он работает на местном рынке и вполне успешно. Или, например, на Кубани наряду с «Бабкиными» семечками есть продукция местных комбинатов, покупать семечки которых потребитель предпочитает даже больше чем продукцию брендов. Это вы тоже должны понимать и отследить. Тем более продукция местных производителей обойдется вам дешевле.

Цены в снековом автомате
Не секрет что снековые автоматы на порядок менее рентабельны, чем кофейные, — оно и понятно большую наценку в автомате не сделаешь. На выбор снеков наших соотечественников влияет цена, особенно в регионах. Не верьте статистике о том, что доходы россиян выросли в несколько раз, вы должны ориентироваться на реальность. Ваш клиент это в основном представитель среднего и малообеспеченного класса, представители элиты за перекусом в снековый автомат не пойдут. Также как и не пойдут в фаст-фуд. Снеки эконом-класса самый подходящий ассортимент для аппарата, не стоит туда загружать продукцию которая будет стоить больше чем 50 рублей и не стоит делать совсем уж большую наценку.

Это давно поняли производители и в наших реалиях, когда почти все население России это средний и малообеспеченный класс, производители отреагировали сокращением доли сегмента дорогих снеков и увеличением эконом- класса. Снеки эконом класса это, например те же семечки, сухарики, а вот фисташки и мясные снеки, так как более дорогие пользуются меньшим спросом.

Ваши цены в снековом автомате, очень важны, так как они определяют аудиторию основных потребителей. Например, те же студенты, которые учатся, а не работают и живут на иждивении родителей, в любом случае будут предпочитать покупать недорогие пирожки, сухарики, чипсы, а не мясные снеки или продукты премиум класса, к примеру, дорогие чипсы Принглс. Кстати упаковка тоже имеет значение, сейчас производители предлагают один и тот же продукт в разных упаковках – большая, средняя, маленькая. Чем больше грамм, тем соответственно дороже. У вас должны преобладать маленькие и средние упаковки, а большие ни в коем случае замещать маленькие. Лучше чтобы их вообще не было – а кому мало тот купит две.

Времена года
Исследователи выяснили, что интересно, в разное время года, люди отдают предпочтение разным снекам. Например, к концу зимы и весной потребитель налегает на орешки, злаковые и фруктовые снеки. В летнюю жару под пиво люди берут рыбные снеки, сухарики и орешки, покупают газировку, воду. В прохладный сезон наибольшим спросом пользуются мучные и сахаристые снеки.

Примерный ассортимент продуктов в снековом автомате:
Характеристики точки: Плавательный бассейн, спортивный центр 
Основная аудитория (ориентированная аудитория): Дети, подростки, студенты, женщины 
Вода: обычная вода, газированная вода, вода со вкусом лимона в ПЭТ бутылках (0,5) 
Кефир, йогурты, соки: Активиа кефирная питьевая, Йогурт питьевой Активиа со злаками, ПЭТ бутылки (0,5), Напиток серосодержащий кокос+ананас, ПЭТ бутылка (0,5) 
Газированные напитки, соки: пепси-кола лайт, пепси-кола макси, фанта, спрайт, алюминиевые банки. Напиток сокосодержащий «фрутти». 
Чипсы, кукурузные палочки: чипсы Лейс бекон, чипсы Лейс краб, чипсы Русская картошка классические, чипсы Русская картошка лук, кукурузные палочки с сюрпризом, кукурузные палочки Читос со вкусом сыра 
Семечки, сухарики: Бабкины семечки, Тыквенные семечки, Турецкие семечки (белые семечки), сухарики со вкусом бекона, сухарики со вкусом салями, сухарики классические 
Шоколад, бисквиты: батончик Сникерс, батончик Натс, батончик Твикс, шоколад Аленка молочный, шоколад Апельгольд горький, шоколад Апельгольд с наполнителем, бисквит медвежонок Барни, бисквит-печенье «Чудо». 
Орехи, злаковые снеки, фруктовые снеки: орехи арахис, орехи миндаль, батончик мюсли, батончик Naturino, орешки кешью, курага сушеная, бисквит Киндер.
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«КДВ Групп» станет владельцем ОАО «Сибирский берег интернешнл» производителя сухариков 

В последнее время «Сибирский берег» серьезно сдал свои позиции в розничной продаже. В сегменте сухариков его доля снизилась с 53% в июле-августе 2008 года до 46% в июле-августе 2009 года.

13.11.13

Автоматы для студентов 

ВУЗы США планируют оборудовать автоматами для завтраков «на ходу».

18.12.12

Продукты-2013 

Топ- продуктов в снековом автомате в 2013 году

http://veq.ru/catalog/news-ingredients-vending/doc/2690/

Снек-2013

18 декабря 2012 г. 

Топ- продуктов в снековом автомате в 2013 году
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Тэги: ингредиенты/наполнители, снэк-аппараты
Компания Nestlé провела исследование о том, какие тенденции будут в потреблении продуктов в США и в частности в торговых автоматах и в итоге на свет появился топ продуктов – 2013.

1. Пищевые компании будут больше инвестировать деньги в производство замороженных продуктов. Потребитель не хочет тратить времени на готовку или ожидание, поэтому рынок полуфабрикатов вырастет.

2. Бутилированная вода. Бутилированная вода и в частности вода в бутылках 0,5 в 2013 году займет еще большую долю рынка, немного потеснив газировку в продуктовых магазинах и в вендинге.

3. «Здоровые продукты», с акцентом на детях.

4. «Этнические продукты». Исходя из многокультурных сегментов в стране, пищевые компаний будут ориентированы на потребителей разной этнической принадлежности.

5. Овощи. В США активно продвигается программа здорового питания среди населения. Под давлением это происходит или нет, но доля овощей и фруктов растет, кроме того еще в 2011 году в США появились специальные вендинговые аппараты в которых снеки заменили овощами.

Ну а главным снеком 2013 года станет… попкорн!!!! Топ-10 продуктовых трендов на 2013 год также составила компания Sterling-Rice Group. На первом месте оказался попкорн, а за ним с небольшой разницей в процентном соотношении следуют такие продукты как:

1. Кислые сладости.

2. Местечковый артизанальный шоколад и конфеты.

3. Здоровая пища с хорошим вкусом.

Этот топ-2013 составлялся по опросам более чем 100 известных шеф-поваров, рестораторов и экспертов продовольственного рынка.

Российская же консалтинговая компания «АМИКО» провела исследование на нашем, российском рынке, что, несомненно, более значимо для операторов подбирающих продукцию для своих снековых автоматов. И в итоге вкусы российских потребителей сильно не изменились. На первом месте как были, так и остались самыми популярными снеками для россиян чипсы и семечки. Почти 80,9% респондентов регулярно покупают чипсы, и 72,% покупают семечки. Также в пятёрку самых покупаемых снеков вошли орешки, их покупают 63,4% респондентов, сухарики – 62,1% и упакованные вяленые, сушеные морепродукты (кальмары, креветки и т.п.), рыбка (вобла, желтый полосатик и т.п.) – 60,4%.

Как часто россияне покупают снеки? Чипсы обычно покупают 2-3 раза в неделю (43,6% респондентов) и 2-3 раза в месяц (41,5%). Доля тех, кто покупает чипсы каждый день, составляет не более 4,1%.

Итак, исходя из этого ассортимент снекового автомата 2013, практически остается прежним, а это – чипсы, семечки, орешки, сухарики, рыбные или мясные снеки, газировка, обычная вода, шоколадки и возможно попкорн.
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фрукты через автомат 

До сих пор вендинг оценивается потребителем как нечто второсортное, неполноценное по сравнению с другими вариантами розничной продажи продуктов питания и различных товаров.

01.02.12

Что едят больше в снековых аппаратах 

Материал основан на статистических данных, рынка снеков

http://foodmarkets.ru/articles/topic/1342

· Главная » 

· Статьи » 

· Российский рынок снеков
#1



Рацион современного человека существенно отличается от той пищи, которую люди употребляли не только много миллионов, но и всего несколько десятилетий назад. Возникновение новых технологий приготовления и обработки продуктов, которые обеспечивают наиболее быстрый способ приготовления еды, освобождает людей от длительных хлопот на собственной кухне и высвобождает время для более продуктивных или приятных занятий.

Так сложилось исторически, что приготовление пищи в семье на территории нашей страны традиционно возлагалось на женщин. Современные женщины активно используют возможность реализовать себя в профессиональной деятельности, времени, как и желания, на кулинарные изыски остается все меньше. В настоящее время длительные трапезы не приняты, люди предпочитают кушать быстро, утоляя голод в течение дня перекусами.

Русское слово «перекус» не режет слух, привычно для наших соотечественников, однако в последнее время более популярным стало слово «снек» — его английский аналог. Легкая закуска, которой можно перекусить, иногда даже на ходу, это и есть снек. На западном рынке снеки уверенно лидируют в рейтинге наиболее употребляемых товаров. В России снековый рынок появился не так давно, показатели динамики роста его вначале были поразительно высокими. По мере насыщения отечественного рынка снековой продукцией показатели снизились, но тенденция к росту на сегодняшний день продолжает сохраняться. Люди оценили преимущества продуктов быстрого питания, попробовали и сравнили на вкус продукцию конкретных производителей, определили для себя фаворитов, снековые продукты которых они выбирают на магазинной полке.

В огромном супермаркете и в самой мелкой торговой точке в любом уголке нашей огромной страны снеки продаются обязательно, они пользуются спросом и имеют длительный срок хранения. Практически у каждого человека в сумке лежат орешки или сухарики, чипсы, конфеты или пакетик семечек на всякий случай. Садясь за компьютер или в кресло перед телевизором, человек и не осознает, что рука привычно тянется за попкорном или любимым крекером. Не удивительно — все люди любят вкусное, а снековые продукты отличаются приятными вкусовыми качествами. Любители сладкого и солененького имеют возможность побаловать себя разнообразием вкусовых ощущений: снековая продукция сегментирована на сладкие и соленые (или несладкие) снеки.

Согласно статистике российский потребитель отдает предпочтение соленой или несладкой продукции. Безоговорочным лидером рынка на протяжении нескольких лет являются чипсы — 43%, орешки — 8% и экструдированные снеки — 7%. Эксперты прогнозируют, что у сегмента чипсов на ближайшие пять лет перспективы хорошие, тенденция роста сохранится. Также специалисты отмечают стабильно растущий интерес потребителей к фруктовым снекам. В прошлом году эта продукция занимала 4% рынка, анализируя актуальные показатели текущего года, эксперты называют цифру повыше. По их мнению, сегмент увеличит показатель на 16%. Действительно, интерес к определенному виду снековой продукции развивается неравномерно и зависит от многих факторов, среди которых образ жизни в числе предопределяющих.

С каждым годом число сторонников здорового образа жизни увеличивается. Люди придерживаются специальной программы физических нагрузок и режима питания. Как правило, они становятся активными потребителями натуральных фруктовых снеков и смесей. Также следует отметить, что фруктовыми снеками предпочитают перекусывать представительницы прекрасной половины человечества, которые время от времени садятся на разгрузочную диету. Орехи, зерновые хлопья, экструдированные снеки, фруктовые смеси женщины с удовольствием едят сами и дают детям с собой в школу для утоления голода между основными приемами пищи. Сами дети, которые постарше, отдают предпочтение чипсам, младшие кроме криспов любят сладкие мучные и сахаристые снеки, особенно, если они с сюрпризами.



Для детей младшего возраста предопределяющим фактором зачастую становится услышанная, увиденная реклама и яркая упаковка продукта. Грамотно организованная реклама, направленная на конкретную аудиторию потребителей, способствует популяризации, продвижению продукта на рынке. Вся снековая продукция в большинстве случаев имеет яркую красочную упаковку, которая привлекает и выгодно отличается на фоне других товаров в магазине. Производители используют все действенные способы и методы для привлечения и завоевания новых потребителей. Такие меры в условиях жесткой конкуренции на снековом рынке, приближающемся к полному насыщению, вполне оправданы.

Профессиональные аналитики прогнозируют, что на рынке снековой продукции будущее есть только у крупных компаний. Мелкие российские компании имеют шанс удержаться, только объединившись в холдинги, или выпуская уникальный нишевый продукт. Трудно выдержать конкуренцию с крупными производителями, которые имеют собственное производство, солидный оборот и налаженную систему сбыта. Некоторые рекомендуют искать свободную нишу, ссылаясь на успех кампании на примере сегмента снеков из морепродуктов. Для европейских стран морепродукты в снековой не получили широкого распространения, в России за 2009 год они увеличили рост рынка на 5% и стали одним из любимых лакомств среди разновозрастной категории потребителей.

Точно такая же ситуация сложилась относительно крекеров и семечек, которые востребованы россиянами и не популярны среди жителей европейских стран. Такой выбор соотечественников специалисты объясняют не только вкусовыми предпочтениями и национальными традициями, а называют более вескую причину — низкая цена. Во время мирового финансового кризиса доходы людей сократились, платежеспособность покупателей снизилась. В новых условиях производители отреагировали сокращением доли сегмента дорогих снеков и увеличением эконом-сегмента. В настоящее время семечки побили все рекорды популярности, а дорогие фисташки и снеки из натурального мяса пользуются меньшим спросом: прослеживается тенденция роста спроса на продукцию в среднем и низком ценовом сегментах.

Цена снековой продукции важна для большинства покупателей, она определяет аудиторию основных потребителей. Согласно информации исследовательского центра городские жители покупают снековой продукции в 2-3 раза больше, чем жители деревень. Такая тенденция устойчива и характерна для многих групп товара: городские жители имеют более высокие доходы и склонны употреблять более дорогие продукты. Молодые люди, которые пока не работают, то есть учащиеся и студенты, покупают, например, экономичные сухарики, а не дорогие чипсы. В настоящее время производители предусмотрительно предлагают покупателям различные виды фасовки снековой продукции, которая рассчитана на разный уровень платежеспособности. В докризисные времена упаковки особо маленького объема не наблюдалось, она появилась недавно.

В целом за прошлый, 2010 год, объем снекового рынка составил 97, 7 млрд. руб. Это внушительная цифра в денежном эквиваленте свидетельствует, что спрос на снековую продукцию достаточно высокий. Люди активно употребляют вкусную «быструю» еду, которая выручает, когда к ним приходят в гости без предупреждения. Встречи друзей за бокалом пива обычно проходят с чипсами и снеками из морепродуктов. Чаепитие в кругу подруг невозможно представить без хрустящих, необычной формы вкусняшек. В ящичке рабочего стола и в вазе на кухне всегда можно найти любимые сладости, но интересно, что вкусовые предпочтения людей и объем употребления определенной снековой группы меняется в зависимости от времени года. К концу зимы и весной люди налегают на орешки, злаковые и фруктовые снеки, восполняя дефицит витаминов после зимы. В летнюю жару под пиво люди берут рыбные снеки, сухарики и орешки. В прохладный сезон наибольшим спросом пользуются мучные и сахаристые закуски.



Людям нравится удовлетворять физиологическую потребность организма в подкреплении вкусной едой. Производители снековой продукции проводят грандиозную работу, разрабатывая новые технологии, которые позволяют наслаждаться оригинальными вкусами и экзотическими ароматами продукции. Покупателей в магазине часто ждут соблазны — новинки от любимого производителя. Это хороший знак, который информирует о том, что производитель не останавливается на достигнутом. Таким образом он борется за своего потребителя, внося разнообразие в ассортимент и улучшая качество продукта.

Несмотря на то, что снековая продукция завоевала российский рынок не так давно, прослеживаются некоторые закономерности и аналогии с положением дел в странах, где снековая промышленность достигла грандиозных масштабов. Например, в Америке, где за длительный период времени сформировался очень крупный рынок продаж, прослеживается жесткая конкуренция, в результате которой происходит активное продвижение снековой продукции. Тоже происходит и в России: отдельные производители снеков наращивают мощности для ведения борьбы за потребителя, продвигая новые виды качественной продукции по доступной цене. На рынке появляются полезные натуральные снеки, приготовленные из злаковых культур, овощей и орехов, которые подходят для взрослых и детей.Источник Статья добавлена Pavel_Mal
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Рацион современного человека существенно отличается от той пищи, которую люди употребляли не только много миллионов, но и всего несколько десятилетий назад. Возникновение новых технологий приготовления и обработки продуктов, которые обеспечивают наиболее быстрый способ приготовления еды, освобождает людей от длительных хлопот на собственной кухне и высвобождает время для более продуктивных или приятных занятий.

Так сложилось исторически, что приготовление пищи в семье на территории нашей страны традиционно возлагалось на женщин. Современные женщины активно используют возможность реализовать себя в профессиональной деятельности, времени, как и желания, на кулинарные изыски остается все меньше. В настоящее время длительные трапезы не приняты, люди предпочитают кушать быстро, утоляя голод в течение дня перекусами.

Русское слово «перекус» не режет слух, привычно для наших соотечественников, однако в последнее время более популярным стало слово «снек» — его английский аналог. Легкая закуска, которой можно перекусить, иногда даже на ходу, это и есть снек. На западном рынке снеки уверенно лидируют в рейтинге наиболее употребляемых товаров. В России снековый рынок появился не так давно, показатели динамики роста его вначале были поразительно высокими. По мере насыщения отечественного рынка снековой продукцией показатели снизились, но тенденция к росту на сегодняшний день продолжает сохраняться. Люди оценили преимущества продуктов быстрого питания, попробовали и сравнили на вкус продукцию конкретных производителей, определили для себя фаворитов, снековые продукты которых они выбирают на магазинной полке.

В огромном супермаркете и в самой мелкой торговой точке в любом уголке нашей огромной страны снеки продаются обязательно, они пользуются спросом и имеют длительный срок хранения. Практически у каждого человека в сумке лежат орешки или сухарики, чипсы, конфеты или пакетик семечек на всякий случай. Садясь за компьютер или в кресло перед телевизором, человек и не осознает, что рука привычно тянется за попкорном или любимым крекером. Не удивительно — все люди любят вкусное, а снековые продукты отличаются приятными вкусовыми качествами. Любители сладкого и солененького имеют возможность побаловать себя разнообразием вкусовых ощущений: снековая продукция сегментирована на сладкие и соленые (или несладкие) снеки.

Согласно статистике российский потребитель отдает предпочтение соленой или несладкой продукции. Безоговорочным лидером рынка на протяжении нескольких лет являются чипсы — 43%, орешки — 8% и экструдированные снеки — 7%. Эксперты прогнозируют, что у сегмента чипсов на ближайшие пять лет перспективы хорошие, тенденция роста сохранится. Также специалисты отмечают стабильно растущий интерес потребителей к фруктовым снекам. В прошлом году эта продукция занимала 4% рынка, анализируя актуальные показатели текущего года, эксперты называют цифру повыше. По их мнению, сегмент увеличит показатель на 16%. Действительно, интерес к определенному виду снековой продукции развивается неравномерно и зависит от многих факторов, среди которых образ жизни в числе предопределяющих.

С каждым годом число сторонников здорового образа жизни увеличивается. Люди придерживаются специальной программы физических нагрузок и режима питания. Как правило, они становятся активными потребителями натуральных фруктовых снеков и смесей. Также следует отметить, что фруктовыми снеками предпочитают перекусывать представительницы прекрасной половины человечества, которые время от времени садятся на разгрузочную диету. Орехи, зерновые хлопья, экструдированные снеки, фруктовые смеси женщины с удовольствием едят сами и дают детям с собой в школу для утоления голода между основными приемами пищи. Сами дети, которые постарше, отдают предпочтение чипсам, младшие кроме криспов любят сладкие мучные и сахаристые снеки, особенно, если они с сюрпризами.

Для детей младшего возраста предопределяющим фактором зачастую становится услышанная, увиденная реклама и яркая упаковка продукта. Грамотно организованная реклама, направленная на конкретную аудиторию потребителей, способствует популяризации, продвижению продукта на рынке. Вся снековая продукция в большинстве случаев имеет яркую красочную упаковку, которая привлекает и выгодно отличается на фоне других товаров в магазине. Производители используют все действенные способы и методы для привлечения и завоевания новых потребителей. Такие меры в условиях жесткой конкуренции на снековом рынке, приближающемся к полному насыщению, вполне оправданы.

Профессиональные аналитики прогнозируют, что на рынке снековой продукции будущее есть только у крупных компаний. Мелкие российские компании имеют шанс удержаться, только объединившись в холдинги, или выпуская уникальный нишевый продукт. Трудно выдержать конкуренцию с крупными производителями, которые имеют собственное производство, солидный оборот и налаженную систему сбыта. Некоторые рекомендуют искать свободную нишу, ссылаясь на успех кампании на примере сегмента снеков из морепродуктов. Для европейских стран морепродукты в снековой не получили широкого распространения, в России за 2009 год они увеличили рост рынка на 5% и стали одним из любимых лакомств среди разновозрастной категории потребителей.

Точно такая же ситуация сложилась относительно крекеров и семечек, которые востребованы россиянами и не популярны среди жителей европейских стран. Такой выбор соотечественников специалисты объясняют не только вкусовыми предпочтениями и национальными традициями, а называют более вескую причину — низкая цена. Во время мирового финансового кризиса доходы людей сократились, платежеспособность покупателей снизилась. В новых условиях производители отреагировали сокращением доли сегмента дорогих снеков и увеличением эконом-сегмента. В настоящее время семечки побили все рекорды популярности, а дорогие фисташки и снеки из натурального мяса пользуются меньшим спросом: прослеживается тенденция роста спроса на продукцию в среднем и низком ценовом сегментах.

Цена снековой продукции важна для большинства покупателей, она определяет аудиторию основных потребителей. Согласно информации исследовательского центра городские жители покупают снековой продукции в 2-3 раза больше, чем жители деревень. Такая тенденция устойчива и характерна для многих групп товара: городские жители имеют более высокие доходы и склонны употреблять более дорогие продукты. Молодые люди, которые пока не работают, то есть учащиеся и студенты, покупают, например, экономичные сухарики, а не дорогие чипсы. В настоящее время производители предусмотрительно предлагают покупателям различные виды фасовки снековой продукции, которая рассчитана на разный уровень платежеспособности. В докризисные времена упаковки особо маленького объема не наблюдалось, она появилась недавно.

В целом за 2010 год, объем снекового рынка составил 97, 7 млрд. руб. Это внушительная цифра в денежном эквиваленте свидетельствует, что спрос на снековую продукцию достаточно высокий. Люди активно употребляют вкусную «быструю» еду, которая выручает, когда к ним приходят в гости без предупреждения. Встречи друзей за бокалом пива обычно проходят с чипсами и снеками из морепродуктов. Чаепитие в кругу подруг невозможно представить без хрустящих, необычной формы вкусняшек. В ящичке рабочего стола и в вазе на кухне всегда можно найти любимые сладости, но интересно, что вкусовые предпочтения людей и объем употребления определенной снековой группы меняется в зависимости от времени года. К концу зимы и весной люди налегают на орешки, злаковые и фруктовые снеки, восполняя дефицит витаминов после зимы. В летнюю жару под пиво люди берут рыбные снеки, сухарики и орешки. В прохладный сезон наибольшим спросом пользуются мучные и сахаристые закуски.

Людям нравится удовлетворять физиологическую потребность организма в подкреплении вкусной едой. Производители снековой продукции проводят грандиозную работу, разрабатывая новые технологии, которые позволяют наслаждаться оригинальными вкусами и экзотическими ароматами продукции. Покупателей в магазине часто ждут соблазны — новинки от любимого производителя. Это хороший знак, который информирует о том, что производитель не останавливается на достигнутом. Таким образом он борется за своего потребителя, внося разнообразие в ассортимент и улучшая качество продукта.

Несмотря на то, что снековая продукция завоевала российский рынок не так давно, прослеживаются некоторые закономерности и аналогии с положением дел в странах, где снековая промышленность достигла грандиозных масштабов. Например, в Америке, где за длительный период времени сформировался очень крупный рынок продаж, прослеживается жесткая конкуренция, в результате которой происходит активное продвижение снековой продукции. Тоже происходит и в России: отдельные производители снеков наращивают мощности для ведения борьбы за потребителя, продвигая новые виды качественной продукции по доступной цене. На рынке появляются полезные натуральные снеки, приготовленные из злаковых культур, овощей и орехов, которые подходят для взрослых и детей.

http://snack.ucoz.ru/publ/2-1-0-1

Снеки - что мы о них знаем?

	Снек (от англ. snack — «лёгкая закуска») — прием пищи, но не основной (как завтрак, обед или ужин), предназначенный только утолить голод между этими приемами пищи, быстро подкрепить энергию тела, или еда между основными приемами пищи только для получения удовольствия от вкуса.

Состав

Снеки, как правило, сделаны таким образом, чтобы их можно было быстро съесть на ходу и получить удовольствие от вкуса. Снеки рассчитаны на больший срок хранения и привлекательнее, чем готовые продукты. Как правило, они состоят из основной части, куда входят сладости (или заменители сахара) и консерванты, и привлекающей, состоящей из шоколада, орехов и специально разработанных вкусовых добавок (например, разные варианты картофельных чипсов — со вкусом лука, сметаны и т. д.).

Питательность и здоровье

Пища, создаваемая как снек, часто классифицируется как «Junk food»: она имеют маленькую питательную ценность или не имеют ее совсем и не рассматривается, как пища, способствующая здоровью. С увеличением популярности диет, контроля за весом и в целом за состоянием здоровья, Министерства Здравоохранения некоторых стран рекомендуют чаще есть более здоровые, натуральные снеки, такие как фрукты, овощи, орехи и зерновые хлопья вместо высококалорийных, но не питательных снеков.

Промышленность
Промышленность снеков в обществах, ориентированных на покупки в супермаркетах, таких, как США, приносит миллиарды долларов доходов каждый год. Рынок продажи снеков огромен и крупные корпорации постоянно воюют за захват большей части. Как следствие — снеки усиленно продвигаются. Снеки рекламируются намного больше, чем основные питательные вещества (такие как фрукты, овощи, мясо, сушеные продукты), и часто яркие рекламные кампании разрабатываются специально для продвижения этих продуктов.

Виды снеков

Конфеты 

Крекеры 

Кукурузные палочки 

Орешки 

Мелкое печенье

 

Мясные снеки

 

Попкорн

 

Рыбные снеки

Сухарики 

Фруктовые снеки 

Фрукты 

Шоколадные батончики 

Чипсы 

Перевод с английского

Снек — от английского snack — «легкая закуска».

Более близкий вариант перевода, нелитературный, — «перекус».

Как объясняют слово «snack» английские словари:

A light meal, food eaten between regular meals — Легкая закуска, еда между регулярными принятиями пищи

A small quantity of food eaten between meals or in place of a meal — Небольшое количество еды, съедаемое между приемами пищи или вместо приема пищи.

A small amount of food that is eaten between meals, or a very small meal — Небольшое количество еды, съедаемое между приемами пищи либо очень маленькое блюдо

I had a huge lunch, so I’ll only need a snack for dinner — Я плотно поел во время ланча, так что на обед хватит «снека».

Fresh or dried fruit makes an ideal snack — Свежие или сушеные фрукты — идеальный «снек».

Many snack foods are high in salt, sugar and fat — Многие продукты типа «снек» содержат много соли, сахара и жира.


http://oladki.ru/kulinariya/proizvodstvo-snekov.html

Производство снеков

Насколько полезны снеки? Врачи и поборники здорового образа жизни часто говорят, что снеки здоровья человеку не прибавляют. Особенно часто рассказывают о вреде употребления картофельных чипсов, которые принадлежат к многочисленному семейству снеков. Дескать, во-первых, жареные продукты вообще сложно назвать полезными, во-вторых, в таком виде картофеля слишком много холестерина, в-третьих, жареный картофель содержит канцерогенные вещества, которые могут способствовать возникновению рака.

Поневоле задумаешься, стоит ли вообще употреблять снеки даже в качестве легкой закуски. Однако не все настолько печально, а у любой медали обычно имеются две стороны.
Все зависит от того, как именно производители снеков осуществляют процесс их приготовления и от сырья, которое они используют. Так, картофельные чипсы, которые широко рекламируются, могут быть приготовлены из натурального картофеля, а могут быть сделаны из муки – картофельной, кукурузной с различными вкусовыми добавками.
Производство снеков из натурального картофеля включает в себя множество этапов. Многие серьезные производители контролируют весь процесс, начиная от выращивания специального «чипсового» картофеля, его правильного хранения до того момента, пока картофель попадет на автоматизированную линию, где производятся снеки. Дальше все зависит от того, насколько на производстве снеков соблюдаются стандарты качества и безопасности для здоровья потребителей. Очень важным параметром является качество оборудования, на котором производятся снеки. Современное производство полностью автоматизировано, а потому производителю необходимо тщательно выбирать поставщиков оборудования. Стоит покупать линии фирм, надежно зарекомендовавших себя и работающих на рынке такого оборудования ни один год. Лидерами в данной области являются поставщики оборудования из Германии, Великобритании, Японии и Швеции.
Качество картофельных чипсов, а также отсутствия вреда для здоровья во многом зависит от того, как осуществляется их обжаривание. Свои фритюрницы и бланшеры крупные производители постоянно совершенствуют, снабжают их собственными ноу-хау, например, такими, которые позволяют в процессе жарки контролировать уровень кислотности, состав и другие качественные показатели масла, обновлять масло, на котором жарится каждая новая партия продукции и так далее. Что же касается конечного потребителя, то ему стоит знать, что все хорошо в меру. В том числе и употребление различного вида снеков.

http://snigireva-e.ucoz.ru/publ/3-1-0-16

Снек – увидел и съел
Российский рынок отечественных снеков существует не более десяти-пятнадцати лет, но за это время успешно продемонстрировал свои перспективы на развитие и рост в 15 раз. Хотя, по объемам потребления снеков Россия не то, что не дотягивает до стран-лидеров, но даже и не входит в первую двадцатку. Тем не менее, российским производителям снеков прочат большое будущее не только на отечественном, но и на зарубежных рынках.
Какую продукцию принято относить к категории снеков? Само слово «снек» - переводится как «перекус», - появилось в России в первой половине 90-х гг. ХХ века, когда рынке в этой категории  преимущественно была представлена продукция зарубежных производителей. Снеками принято называть натуральные высушенные продукты, не требующие дополнительного приготовления и  полностью готовые к употреблению. Это продукт исключительно импульсного спроса. В категорию снеков попадают чипсы и криспы, сухарики, орешки, сухофрукты, семечки, морепродукты, мясопродукты. Рынок снеков принято подразделять на «сладкий» и «не сладкий».
Понемногу, но растем
Как уже говорилось, несмотря на бурный рост и развитие отечественного рынка снеков, по объемам их потребления Россия пока в числе отстающих – всего 1,5 кг на душу населения в год. Лидерство бесспорно принадлежит американцам, которые в год в среднем съедают 10 кг снеков. На втором месте жители Великобритании – в среднем 8 кг в год. Австралия – 6,5 кг. В странах Восточной Европы этот показатель приближается к 2-3 кг на душу населения.      
Но, низкий показатель потребления снеков не помешал России в 2007 году оставаться самым крупным игроком сладких и не сладких снеков в Восточной Европе и обеспечивать 52% продаж региона в стоимостном выражении. Прогнозы аналитиков рынка на ближайшие годы называют цифры роста от 10% до 25% в год. Одна из характерных особенностей рынка «сушенок» – его привязка к рынку пива и слабоалкогольных напитков. Горячие сезоны – весна и осень. Продажи падают поздней осенью и в зимний период, одновременно с сокращением продаж пива. Тенденция эта сохраняется до сих пор. Чтобы минимизировать сезонный фактор производители вынуждены использовать различные коммуникационные программы, направленные на стимулирование интереса потребителей в «не сезон». 
Внутри самого сегмента снеков постоянно наблюдаются изменения его структуры и переход лидирующих позиций от одного вида снеков к другому. Так, первоначально первое место по популярности (да и вообще по объему насыщения рынка) занимали чипсы. Потом лидерство в 2005 г. отняли сухарики – ноу-хау российских производителей. Затем сухарики вновь уступили позиции чипсам и морепродуктам. 
Самую большую совокупную долю на рынке занимает такая продукция как семечки, соленые крендельки, смеси фруктов и орехов, сушеные водоросли, рыба и мясо. В этом сегменте наблюдался рост на 11% в стоимостном выражении. Сушено-соленые рыбные снеки, как и сухарики, - изобретение российских производителей. Этот вид снеков, как и сушеное мясо или водоросли, имеет наиболее тесную привязку к пивному рынку. Так, если по данным социологических исследований лишь 42% потребителей закусывают сухариками пиво, а 54% воспринимают их именно как «перекус», то рыбные снеки 75% покупателей употребляют исключительно с пивом. Лидером продаж рыбных снеков по-прежнему с 1997 г. является сушеный кальмар (40%), на втором месте – желтый полосатик, далее идут мелкие рыбки от анчоуса до корюшки. Проблема развития рынка рыбных снеков видится производителями в отсутствии отечественного промысла – собственного сырья катастрофически мало, и его львиная доля поступает из Юго-Восточной Азии. Однако на фоне постоянно растущего спроса, российские предприятия, выпускающие рыбные снеки работают с рентабельностью не менее 20-30%.
Вторым по величине выступает сегмент чипсов/криспов, продемонстрировавший в 2007 году рост почти на 19% в стоимостном выражении. Активная рекламная поддержка крупных производителей и регулярное введение новых вкусов продукта стимулируют желание покупателей постоянно покупать и пробовать новинки. Чипсы и криспы вновь отвоевали свои позиции у сухариков, хотя к сухарикам проявили интерес крупнейшие зарубежные компании. Wrigley успешно ввела на рынок бренд «Воронцовские», подкрепив выход мощной рекламной поддержкой. PepsiCo разработала бренд «Хрустим» и считает его одним из приоритетных направлений своей деятельности в России.  
Упакованные орешки – третий по популярности представитель на рынке снеков. Их едят 28% потребителей в возрасте от 10 лет и старше, причем среди потребителей пива орешки в качестве закуски выбирают 38% опрошенных. Самые востребованные орехи – соленый арахис и фисташки. Этот сегмент рынка демонстрирует небольшое снижение, однако в целом ситуация остается стабильной и никаких кардинальных изменений в худшую сторону аналитики не предполагают. 
Зверева Людмила, менеджер по маркетингу  ООО «Ореховый мир»: «Работая на рынке снэков почти 15 лет, то есть фактически с момента его возникновения в России, мы можем с уверенностью заявить, что потребление  орехов и сухофруктов на сегодняшний день характеризуется устойчивым ежегодным ростом. Данные тенденции обусловлены, в первую очередь, ростом покупательской способности населения, когда основным критерием выбора является не только цена, но и польза, которую покупатель стремится для себя получить. 
Оценивая потребительские предпочтения, мы констатируем возрастающую роль фактора «полезности» приобретаемого продукта. Быть здоровым  –  сейчас модный тренд.  Всё больше внимания уделяется здоровому питанию, что и обуславливает приоритет продуктов без химических добавок и вредных веществ. Орехи и сухофрукты в данном случае занимают самую выигрышную позицию, поскольку абсолютно натуральны, чрезвычайно богаты витаминами и микроэлементами, а, кроме того, очень вкусны». 
2007 год стал по-настоящему удачным для сегмента фруктовых снеков, отметившим рост на 27% в стоимостном выражении. Высокую динамику роста этого сегмента аналитики связывают прежде всего с распространением идей здорового образа жизни и потребления натуральной продукции. Особенно популярны у покупателей фруктовые смеси и смеси фруктово-ореховые, как в порционной, так и крупно-форматной упаковке. Причем потребительский интерес к миксам продолжает неуклонно расти. Особенностью данного сегмента рынка снеков, а также сегмента орехов, является их высокая зависимость от конъюнктуры мирового рынка орехов и сухофруктов и благодаря относительно низкому удельному весу России в общемировом производстве и потреблении большинства орехов и сухофруктов, можно говорить о сохранении этой зависимости и в ближайшем будущем.
Зверева Людмила, менеджер по маркетингу ООО «Ореховый мир»: «Орехи и сухофрукты – это продукт для любых слоев и категорий граждан и принципиальных ограничений не имеет.  С ростом благосостояния людей и развитием рыночных отношений в нашей стране увеличивается возможность каждого конкретного покупателя выбрать товар с удовлетворяющим его соотношением цены/качества. На сегодняшний день рынок орехов характеризуется широким ассортиментом готовой продукции в различных ценовых форматах от недорогого до премиум-класса.
Активными покупателями орехов и сухофруктов  в равной степени являются и молодежь, и люди старшего возраста, демонстрируя лишь различие в предпочтениях к тому или иному виду орехов и сухофруктов. 
Кроме того, различны мотивы совершения покупки у различных групп граждан. Молодые люди, например, в большей степени могут ориентироваться на орехи, как на возможность перекусить. Старшее же поколение может использовать и орехи, и сухофрукты как ингредиент в приготовлении различных блюд. А орехово-фруктовые коктейли, как показывает практика, любят все. Степень их потребления растет
Существует расхожее мнение о том, что ореховые снеки – это, в основном, закуска к пивным напиткам. Действительно, в период становления рынка фасованных орехов в России предложения производителей по большей части сводились к арахису и фисташке, попадающим под категорию «пивных».
Однако ситуация изменилась. На сегодняшний день представленность на рынке ореховых снэков велика, и даже самый искушенный покупатель сможет найти продукт по вкусу, от уже знакомого и привычного до экзотического.
Следует помнить, что культура потребления орехов в нашей стране еще достаточно молода.  Ее существенный рост стал наблюдаться лишь в конце 90-х – начале 2000-х годов. Но для кого уже не секрет, что орехи и сухофрукты, а также орехово-фруктовые смеси – хороши не только как дополнение к блюду и напитку, но и как самостоятельный продукт, удивительно питательный и вкусный. Они содержат массу полезных веществ, чем не могут похвастаться другие виды снэков».
Во всех сегментах рынка снеков (как сладких, так и соленых) присутствуют как отечественные, так и зарубежные производители, постоянно расширяющие линейки своей продукции новыми вкусами, форматами упаковки.
Наиболее успешным и доходным каналом сбыта всех видов снеков стали несетевые продовольственные магазины и ларьки, которые обеспечили 48% продаж в стоимостном выражении. Супер и гипермаркеты достигли цифры в 28%, увеличив объем продаж на 1% по сравнению с 2006 годом. Около 15% продаж пришлось на дискаунтеры и более 6% - магазины, работающие в круглосуточном режиме. 
В целом по прогнозам большинства аналитиков в период до 2011 года российский рынок сладких и не сладких снеков ожидает не стремительный, но достаточно стабильный рост. Сегменты чипсов, орехов и попкорна будут расти в среднем на 4% в год в натуральном выражении (несколько большие темпы продемонстрирует рост в стоимостном выражении благодаря растущим доходам населения). Сегмент соленых крендельков и сухариков по-прежнему будет сокращаться. Перспективным видится экспертам сегмент упакованных семечек, которые ожидает постоянный прирост объемов рынка. Но наиболее перспективным и быстрорастущим будет сегмент фруктовых снеков – порядка 7% в натуральном выражении. Расширятся потребительские аудитории всех этих видов снеков.
Где поселить снеки
Напомним, что снэки – товар преимущественно импульсного спроса. И наиболее эффективным будет их размещение в прикассовой зоне, а также выкладка по принципу совместного размещения. Так, орехи и сухофрукты, а также их миксы целесообразнее всего размещать в отделах продаж овощей и фруктов. Засахаренные орехи и фрукты, глазированные шоколадом или йогуртом, а также другие сладкие снэки могут также найти свое место в кондитерском отделе. Соленые орешки, сушеные морепродукты, рыбу и мясопродукты лучше всего разместить поближе к пиву. Если их выложить в тематических отделах, продажи будут хуже. Хотя снеки во всем мире покупают для того, чтобы просто перекусить, в России они главным образом играют роль закуски. И хотя производители снеков прикладывают немало усилий для того, чтобы перевести снеки в категорию, независимую от потребления пива, ждать этого явления придется очень и очень долго.  А вот чипсы и сухарики можно ставить и по соседству с пивом, и не только. Они прекрасно будут раскупаться в прикассовой зоне и с отдельных стеллажей, размещенных в проходных зонах. Поскольку главным потребителем этой продукции остаются представители молодежной группы и, в первую очередь, дети.  И, безусловно, учитывая импульсный характер покупок снеков, огромную роль играет наличие в магазинах РОS-материалов, сопровождающих продажи всех видов снеков. Дополнительный эффект может иметь акция «подарок за покупку», где в качестве подарка будут выступать маленькие порционные пакетики сладких и не сладких снеков.
Вряд ли стоит ожидать того, что Россия по объемам потребления снеков догонит главных снекоедов – американцев, англичан и австралийцев. Несмотря на то, что растущие темпы жизни отнимают все больше времени на приготовление продуктов, и сокращают возможности полноценно поесть всякий раз, когда это требуется, страшное слово «сухомятка» все еще пугает российского потребителя. И представители старшего поколения, а также те, кто заботится о своем здоровье и фигуре (а стоит признать, что снеки действительно относятся к высококалорийным продуктам питания), до сих пор относятся к большинству видов снеков с недоверием. Тем не менее, отдельные категории снеков (которых, нужно отметить, большинство) демонстрируют уверенный рост, а активная политика производителей по внедрению новых вкусов и продвижению новинок на рынок способствует постоянному расширению аудитории потребителей снеков. Поэтому незначительные колебания спроса на отдельные категории снеков, не грозят потерей прибылей и существенным падением объемов продаж. Так или иначе, на сегодняшний день рынок снеков видится экспертам наиболее стабильным и перспективным.     
http://www.kreditbusiness.ru/mrkt.php?parent=rubricator&child=getresearch&id=4588

Полное описание отчета
Данное исследование представляет собой подробное описание российского рынка снеков. В исследовании были приведены количественные показатели рынка: объём, ёмкость и темпы роста. Проведена сегментация и описана структура рынка, дано подробное описание выделенных сегментов. Проведён конкурентный анализ, а также анализ потребителей рынка. Описаны тенденции рынка, факторы, оказывающие влияние на рынок. Выделены риски, связанные с рынком, а также перспективы развития рынка. 


Цель исследования
Изучение и анализ российского рынка снеков: текущей ситуации, тенденций и перспектив его развития 

Рост мирового рынка снеков в 2007 году составил 4% в стоимостном выражении, при этом емкость этого рынка достигла $82,5 млрд. Самый активный рост стоимости рынка в 2007 году наблюдался в Восточной Европе. В 2007 году Россия оставалась самым крупным рынком снеков в Восточной Европе, обеспечивая 52% продаж региона в стоимостном выражении. Объём рынка снеков в 2008 г. составил около $3 млрд. Доля импортной продукции в стоимостном выражении составляет около 1%. Ёмкость рынка снеков в стоимостном выражении составила около $3,3 млрд. Темпы роста рынка в 2007 г. составили порядка 6% в денежном выражении. Самой быстрорастущей категорией солёных снеков является категория «прочие снеки», прогноз роста для данной категории составляет 8% в ежегодно. По данным на 2008 год 5 компаний-лидеров: «Frito-Lay», «Сибирский берег», «Kraft», «Бриджтаун», «Русскарт» занимают около 50% российского рынка снеков. 

http://finforum.org/page/index.html/_/business/rybnoe-mesto-kak-zarabotat-na-proizvodstve-ry-r43248 про рыбные снеки
http://www.foodmarket.spb.ru/current.php?article=1330
ПЕРЕКУСИМ - ТАЧКИ СМАЖЕМ, ТАЧКИ СМАЖЕМ - ПЕРЕКУСИМ
Российский рынок снеков 

ИССЛЕДОВАНИЯ КОМПАНИИ EUROMONITOR INTERNATIONAL

Снеки всегда пользовались популярностью у российских потребителей. Несмотря на традицию трехразового питания, россияне предпочитают перекусывать в течение рабочего дня и после него, на отдыхе и во время общения с другими людьми. Хотя расходы среднего потребителя на упакованную снековую продукцию в России существенно ниже по сравнению с другими восточноевропейскими странами, темпы роста потребления этой продукции выражаются двузначными цифрами во всех подсегментах рынка. Подушевой расход на сладкие и питательные снеки: фруктовые снеки, картофельные чипсы/криспы, кукурузные чипсы, экструдированные снеки, попкорн, соленые крендельки, орешки и другие – в 2008 году практически утроился по сравнению с 2003-м, достигнув 534 рублей в год. В России, так же как в Белоруссии, Румынии и на Украине, рост рынка сладких и питательных снеков превысил 12% в год в натуральном выражении.


ОСНОВНЫЕ ТЕНДЕНЦИИ РЫНКА
Хотя тренд здорового образа жизни находит все большее распространение во всем мире, снеки с пониженным содержанием соли и жира еще недостаточно широко представлены на российском рынке. Однако российские производители начинают уделять больше внимания категории «здоровых» снеков. Так, в октябре 2008 года в школах была запрещена продажа чипсов/криспов, газированных напитков и продуктов питания, содержащих искусственные красители, благодаря чему открылась ниша для более полезных альтернатив – таких, как орехи и сухофрукты.
По данным Euromonitor International, в ближайшее время рынок сладких и питательных снеков будет наполняться более здоровыми альтернативами. Производители сфокусируются на потребностях подростков и тех, кто следит за своим весом. Например, ожидается, что в течение ближайших пяти лет категория фруктовых снеков будет расти примерно на 14% в год в стоимостном выражении.
Также следует ожидать появления новых вкусов в других сегментах рынка. Интерес российских потребителей к этническим кухням подтолкнул производителей к выпуску новых разновидностей чипсов и криспов: «мексиканских», «японских», «итальянских», «китайских». Российские любители пива проявляют интерес к новым экзотическим снекам из рыбы и морепродуктов. В ответ на появление спроса производители приступили к выпуску снеков из сушеной рыбы и морепродуктов – таких, как соленые или сушеные осьминоги, кальмары, креветки, угорь. Однако стоимость такой продукции выше, чем у традиционных снеков, поэтому задачей ритейлеров является обеспечение потребительского доверия к высокому качеству продукции.


АНАЛИЗ ПО КАТЕГОРИЯМ
По данным Euromonitor International, в 2008 году продажи снековой продукции в России достигли почти $ 3 млрд, что составило львиную долю продаж на восточноевропейском рынке сладких и питательных снеков.
Абсолютным лидером российского рынка снеков является категория чипсов/криспов*, причем прогнозируется, что в ближайшие 5 лет она вырастет более чем на 100% в стоимостном выражении. В 2008 году доля этого сегмента в натуральном выражении составила 43% (рис. 1).
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Также значительные доли в натуральном выражении приходились на сегменты орехов и экструдированных снеков – соответственно 8 и 7%.
Сегмент фруктовых снеков, которые завоевывают все большую популярность среди приверженцев здорового образа жизни, в прошлом году занимал 4% рынка в натуральном выражении. По данным Euromonitor International, в период с 2008-го по 2013 год продажи этой продукции в стоимостном выражении будут ежегодно расти на 14%.
Экструдированные снеки, крендельки и попкорн не могут соперничать по популярности с чипсами и фруктовыми снеками. Тем не менее ожидается некоторый рост этих категорий в стоимостном выражении – не более чем на 6% в год.
Категория «прочие снеки»**, которая пока недостаточно развита в Европе, играет значимую роль на российском рынке, поскольку она включает такие популярные у россиян продукты, как крекеры, семечки и снеки из морепродуктов. По оценкам аналитиков, именно сегменты семечек и снеков из морепродуктов обеспечили рост рынка в 2008 году – каждая из этих категорий выросла более чем на 5% в объемных показателях. Семена подсолнечника – недорогая альтернатива для потребителей среднего класса, особенно с учетом того, что рынок предлагает большое разнообразие объемов упаковки и цен. Жареные и сырые семечки, как очищенные, так и в кожуре, продаются практически на всех крупных открытых рынках.
Последние исследования показали, что финансовый кризис не оказал существенного влияния на рынок снеков. В частности, при выборе чипсов цена остается важным, но не доминирующим фактором. Для потребителей по-прежнему более важен вкус снеков. Однако в период экономического спада все-таки будет наблюдаться спрос на более дешевые альтернативы.


ИГРОКИ РЫНКА
Говоря о российском рынке сладких и питательных снеков, следует отметить, что в последнее время наибольшую долю продаж в стоимостном выражении контролировала PepsiCo Inc. (ТМ Lay’s, Ruffles, Walkers). Компания успешно конкурирует с отечественными производителями, предлагая высококачественную продукцию по вполне разумным ценам. Cреди российских производителей лидерство с 2003 года удерживает компания «Сибирский берег» (г. Новосибирск, ТМ Fan, «Чипсоны»).
Для повышения конкурентоспособности во время экономического спада отечественные производители обратились к выпуску продукции под частными марками для розничных сетей – эта категория является хорошей альтернативой для группы потребителей со средним уровнем дохода. Учитывая склонность россиян больше доверять хорошо известным брендам, для завоевания рынка новинкам потребуется некоторое время. Переориентация покупателей на более дешевые продукты и бренды будет наблюдаться еще в течение ближайших нескольких лет. Тем не менее большинство производителей премиальной продукции сумеют сохранить или даже увеличить свои рыночные доли.


ПРОГНОЗЫ
Потребление питательных снеков в значительной степени зависит от спроса на алкогольные напитки. Несмотря на то, что Россия возглавляет мировой рейтинг по потреблению водки – 12 литров в год на душу населения, – усиливается тенденция переключения россиян на менее крепкие напитки. Во многих ситуациях потребления покупатели все чаще отдают предпочтение пиву и вину, а не крепким спиртным напиткам. В западных странах слабоалкогольные напитки чаще всего потребляют вместе с солеными крендельками, орехами и чипсами, и эта традиция отлично прижилась в Восточной Европе, в том числе и в России. В период с 2008-го по 2012 год сегменты вина и слабоалкогольных напитков будут медленно расти в стоимостном выражении (рис. 2).
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В то же время на рынке крепкого алкоголя будет наблюдаться спад. В ближайшие годы западноевропейская культура потребления будет оказывать сильнейшее влияние на развитие рынка питательных снеков в России.
Российский рынок сладких и питательных снеков обладает серьезным потенциалом роста. Естественно, во время экономического спада рост рынка замедлится, но положительная динамика сохранится. По оценке экспертов Euromonitor International, возрождение российской экономики после кризиса начнется в конце 2009 года. В целом, ВВП в этом году составит около -2%, и только в 2010 году можно ожидать роста на 2-3%. По прогнозам, в 2010 году темпы роста рынка увеличатся.

* К этой категории относятся чипсы/криспы из картофеля, сладкого картофеля и других овощей, например моркови. Значительную долю в этом сегменте занимает продукция, выпускаемая под частными марками. Следует отметить, что снеки ТМ Pringles (Procter & Gamble) отнесены к категории экструдированных, так как они представляют собой восстановленный из картофеля продукт.

** К прочим снекам относят семечки (например, семена подсолнуха), горох, смеси орехов и фруктов (орехи и фрукты с добавлением шоколада, мюсли, семян, зерен, цукатов), морские водоросли, рыбные снеки, свиные шкурки, немолочное желе в стаканчиках.
Статью подготовили специалисты компании Euromonitor International
http://buhlabaz.ru/bp/bp.php?parent=rubricator&child=getresearch&id=9800
Российский рынок снеков, маркетинговое исследование и анализ рынка (обновление 2011)

  Полное описание отчета
В исследовании, проведенном компанией «Маркет Аналитика»,  была дана общая характеристика российского рынка снеков за 2010/2011 гг., определены основные количественные показатели (объём, ёмкость рынка, темпы его роста), выявлены тенденции и перспективы развития Рынка, а также описаны риски и барьеры, связанные с выходом на данный Рынок.
В рамках анализа российского рынка снеков была проведена сегментация по основным характеристикам, а также оценен уровень конкуренции на рынке. 

Выдержки из исследования
Все снеки условно делятся на следующие виды: сладкие и несладкие (соленые). Наиболее крупным сегментом отечественного рынка снеков является категория «чипсы». 

В 2010 г. объём российского рынка снеков увеличился на 7,1% и составил 97,7 млрд.руб. 

Стоит отметить, что во всех сегментах российского рынка снеков хорошо представлены как отечественные, так и зарубежные производители. Наиболее крупными игроками рынка являются «Frito-Lay», «КДВ Групп», «Kraft», «Русскарт». Тенденцией на рынке снеков является ещё большее ужесточение конкуренции. 

Смежным по отношению к рынку снеков является рынок пива.  Особенность  потребления снеков в России состоит в том, что значительная часть солёных и сладких снеков приобретаются и употребляются с пивом и другими слабоалкогольными напитками. Поэтому такие показатели данного рынка, как объём производства и потребления, потребительские предпочтения, тенденции и другие, оказывают существенное влияние на рынок снеков. 

По данным официальной статистики, второй год подряд в России наблюдается значительное сокращение объемов производства пива. Так, в 2009г. производство пива снизилось на 4,3%, а по итогам 2010г. на уже на 6,9% . 

  

http://snek.3dn.ru/publ/chto_takoe_sneki/1-1-0-2

Что такое снеки?

	Само понятие «снек» пришло в наш деловой оборот совсем недавно – в середине 90-х годов прошлого века. До 1998 года российский рынок снеков был представлен только чипсами и крекером. После августовского экономического кризиса в 1998 году в стране резко увеличился внутренний спрос на доступные продукты питания. Это затронуло не только российский рынок, но и рынок стран СНГ. 
Именно этот период принято считать началом бурного развития отечественного рынка снеков. В это время рынок растёт как количественно, так и качественно. Появляется попкорн, жареный арахис, орехи, сухарики, снеки на основе мяса и сыра и многие другие. Динамика роста рынка снеков поражала аналитиков – рост достигал 200-300% в год. С этого времени восприятие категории снеков стало более чётким – появились конкретные критерии для анализа продуктов. Также, согласно международной классификации, все снеки можно разделить на две глобальные группы: сладкие и острые. Особо настойчивые специалисты выделяют даже третью группу: сладко-острые или «смешанные». К острым снекам традиционно относят чипсы, орехи, соленый попкорн, сушеный сыр, закуски на основе мяса и морепродуктов и др. Сладкие снеки преимущественно основаны на сладких приправах или добавлении шоколада. Шоколад и продукты с его добавлением самые популярные сладкие снеки. На постсоветском пространстве сладкая категория снеков традиционно воспринимается как кондитерские изделия. Поскольку одни и те же снеки могут быть, в зависимости от ароматизатора или добавки, и сладкими и солёными, глобальная международная классификация помогает только очертить общие границы в понимании термина «снек». Классификация снеков внутри групп будет сильно отличаться от страны к стране, а так же от анализируемого периода. Переводим слово «snack» 
Сложность заключается ещё в том, что в русском языке изначально отсутствует такая категория питания как снек. Понятие «снек» в английском языке может означать как предмет, так и действие. Т.е. с одной стороны под снеком понимается продукт для употребления, с другой – сам процесс потребления, процесс перекуса. 
Таким образом, снеки можно классифицировать по происхождению продукта питания (или сырья для его получения), а так же по способу употребления продукта. При анализе снеков по виду происхождения продукта или сырья, прежде всего, надо учитывать: а) степень натуральности продукта, б) степень промышленной обработки. Ситуация выглядит по-другому, если смотреть на снеки с позиции того, каким способом его употребляют. Формально любой продукт, съеденный вне времени основных приёмов пищи (mealtimes), а именно: завтрак, обед и ужин – попадает под определение снек. На практике специалисты всё же уточняют - продукт, который может употребляться между основными приёмами пища. 

Этнокультурный подход Понимание снеков стоит дополнить национальным и культурным оттенком. На мировом рынке снеков чётко разделяют снеки западной культуры и снеки восточной культуры. При этом отдельно выделяется интернациональная снековая культура - снеки, получившие широкое распространение во всём мире (например, чипсы), а также культура потребления снеков (во время просмотра ТВ, в кинотеатрах и т.д.). Слияние культур, привычек и рынков тоже вносит свои коррективы: современные технологии находят своё применение в этнических традиционных продуктах. Например, объединение технологии леденца на палочке и сушёных червей, сделало данную закуску очень популярной в Мексике. Расширенный подход Современные интеграционные процессы на международном продовольственном рынке привели к тому, что под определение снеки попадают не только малоценные для организма закуски, но и ценные, полезные для организма продукты питания. Например, на Западе йогурт и продукты на его основе (с подачи компании «Danon» ) уже несколько лет воспринимаются как продукт для утоления лёгкого голода. Прежде всего, этому способствует агрессивная реклама и чёткое позиционирование продукции компании «Danon» как лучшего средства для утоления лёгкого голода между основными приёмами пищи. Полезными свойствами также обладают снеки на основе фруктов и орехов. 

	· 1


