План рекламы на 2011 год
	Тема
	Мои размышления и предложения
	Размышления и предложения Татьяны

	Кризисные периоды:

	Проблема:

Беда лета – отток клиентов в летний период + те, кто есть в городе не замотивирован и не знают, что заведение все-таки работает 


	Клиент похоже не информирован в достаточной степени о проведении занятий. Можно также сделать более короткие абонементы по 2 недели, т.к. у детишек зачастую летом очень рваный график. Возможно продумать систему скидок, например разовое занятие 20%, абонемент на 2 недели 25%, месячный абонемент 30%. В мае надо вешать баннер, хотя бы на пару недель. 
	

	Проблема:

Январь  - много постоянных клиентов не ходят

	видимо из-за боязни потерять месяц. Мне кажется. При покупке абонемента на январь сделать тематический рождественский праздник, типа колядки, хороводы – бесплатно.  
	

	
	
	

	
	
	

	Периоды важные для привлечения клиента

	15 августа – 15 октября
	Вижу необходимость в этот период брать массовую рекламу на посещаемых площадках. 
Например:

 1. Яндекс директ – размещение по поисковым запросам, плата за клик цена от 30 коп. за клик  в среднем нормальные места 1-2 руб. в зависимости от поискового запроса.
2. 7я.ру 3 в 1 (в нему идет Солнышко.ру, Материнство.ру) – баннер на весь сентябрь 3-я позиция, хорошо видна и не такая дорогая плюс рекламная статья 
Рекламная статья февраль 28800 р., сентябрь 35200 р., октябрь 40000 р. в это входит анонсирование на главной странице 1 неделя, анонс 3-4 недели в соотв. Разделе, анонсирование в течении 1 месяца в рассылками по пользователям.

Баннер 3-я позиция в сентябре 38500, октябре 43750 р.

Скидки надо оговаривать отдельно, в принципе, если мы будем давать 1-2 статьи в год и баннер к примеру с 10 сентября по 25 октября (1,5 месяца) смело можем рассчитывать на 20, а то и более процентов. 
3. детские центры – если купим партнерскую программу на год, то вопрос будет закрыт (стоимость партнерской программы – 40 тысяч в год, в нее входят 12 рекламных статей, баннеры сквозные на всех страницах, рассылка 4 р. в мес. Всего 48 в год с нашими новостями и материалами 8 000 подписчиков, размещение нашей рекламы на Детских выставках и другие дополнительные рекламные возможности), также будет оперативный доступ в раздел с вакансиями, что может облегчить вопрос подбора кадров. 

4. osd.ru  Рассылка по базе подписчиков - 4800 рублей
5. Ева.ру  статья или баннер

Анонс PR-статьи с картинкой находится на главной странице в рубрике «Читайте на Еве.Ру» не менее 4-х рабочих суток, затем

он перемещается  в соответствующий раздел. Текстовый анонс в тематическом форуме – 1 неделя. Статья объёмом до 5 000 знаков.
Может содержать до 4-х гиперссылок и 3-х иллюстраций.

Количество прочтений статьи: 1 000 – 6 000 (зависит от темы и актуальности статьи)

Количество показов анонса статьи на главной странице: 300 000 - 400 000.
Тех.требования к статьям: 
Пример PR-статьи: 
Стоимость без НДС 18% - 39 000 рублей

Баннеры на Еве дорогие, можно сделать пилотный вариант  и опробовать его на 5-10 тысяч показов (1300-2600 руб.), а далее делать выводы об эффективности сайта.

Динамическое размещение большого баннера 240х400 в 
специализированных форумах. Стоимость за 1000 показов. 
Баннер 240 х400 

260 руб за 1 000 показов

 

*CPM - цена за 1 000 показов

 

 

Требования к баннерам здесь
http://eva.ru/articles/banner.htm 

6. Дети. Mail.ru – информацию буду уточнять менеджер на больничном

	

	
	
	

	
	
	

	Пожелания по содержанию и видам рекламы

	Яндекс директ
	Считаю правильным пользоваться этим видом рекламы. В нем есть определенные преимущества:
1- Есть геотаркенинг, т.е. вы можете выбрать конкретный регион рекламы.

2. Вы платите не как абон. плату, а за клик. Т.е. Если перехода на сайт не состоялось, то и деньги не уходят.

3. Можно выбрать любые поисковые запросы на которые будет выдаваться объявление.

Например: образование в Куркино, детский центр Строгино, дети в Солнцево и т.д.

4. Система яндекс директ работает не только когда вы ищете непосредственно по яндексу, но и имеет сквозное тематическое (в зависимости от ваших последних запросов) размещение на тысячах других сайтов, т.е. если даже сразу не кликнули с переходом на сайт, то информация, интересующая потенциального клиента все-равно демонстрируется на других страницах интернета.
	

	Баннеры
	Хорошо работают, но надо продумать вообще длительность их использования на год. Так можно во-первых получить скидку и во-вторых не дергаться, что в самый последний момент все хорошие рекламные места заняты. Заключить сразу договор на год и потом только акты приема-передачи работ брать после использованного периода, оплату естественно прописать частями, а вот обязательства компании по резервированию места уже у вас будут. Это правильно.
Еще, я видела баннер по Строгино, мое личное мнение, что можно было его сделать более информированный, раз уж платятся такие деньги, то надо из рекламы выжимать максимум.
	

	Статьи
	Они могут быть 2-х видов:
1. Чисто рекламные, о том какие мы хорошие и как здорово у нас заниматься.
2. Полезные, т.е. пишется статья типа «как играть с ребенком 1 года» или «рисуем вместе», что-то такое. Внизу пишется автор, и мы может в обмен на статью просить поставить гиперссылку на наш сайт.
	

	Тематически важные сайты
	Вижу целесообразность вернуться к вопросу о покупке информационного партнерства на Детские центры.ру
	

	Билборды (уличная реклама)
	Сентябрь – октябрь надо захватывать, по остальным месяцам ?
	

	Скидки и мероприятия

	Тематические периоды бесплатных консультаций
	Например, в марте бесплатная консультация психолога по филиалам или организовать возможность онлайн консультации через сайт, так акция будет менее затратная, и посещаемость сайта до кучи повысим.
	

	Тематические уроки-праздники
	Например, рождественские песни, масленица, пасхальные гуляния, моя мама (к 8 марта), мой папа (к 23 февраля, чтобы не обижать сильный пол). Все это можно обыграть
	

	Летние скидки
	
	

	С 15 августа по 15 октября пробное занятие с 50% скидкой.
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


	

	п/п
	Мероприятие
	Планируемые сроки проведения
	Срок подготовки до
	Стоимость
	Разное

	
	Новогодние праздники (бесплатные)
Место проведения
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


